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        Broj 1
Sadržaj

Uvod:

UČIMO ZA EUROPU - INFORMACIJA O PROJEKTU 


Mjesečni elektronski bilten "UČIMO ZA EUROPU"  sastavni je dio istoimenog projekta kojega Institut STINE realizira uz financijsku podršku  EU. Cilj  je ovog projekta da doprinese jačanju javne svijesti o značaju europskih integracija za hrvatsko društvo i značaju reformi koje se moraju poduzeti na tom putu te doprinijeti osiguranju podrške tim reformama .

1. INFORMIRANJE O EU - VELIKI IZAZOV 


Intervju s Davidom Hudsonom, voditeljem Odjela za politička, gospodarska i trgovinska pitanja te tisak i informiranje Delegacije Europske komisije u Hrvatskoj i Avis Beneš, voditeljicom Informativnog centra EU Delegacije Europske komisije 


Razgovarao: Stojan Obradović


Trenutna niska potpora ulasku Hrvatske u EU nije neuobičajena i sličan proces su prolazile i neke druge zemlje posebno u situaciji kada se moraju provesti oštre i bolne reforme. No upravo stoga informiranje o EU postaje veliki izazov tim više što sva istraživanja pokazuju da postoji jaka korelacija između nedostatka informacija i EU skepticizma i što često u početku nedostaci i problemi izgledaju veće nego prednosti koje donosi članstvo u EU.  Unatoč toga posebno je važno da se informiranju o EU pristupi objektivno i realno, a ne politički i propagandistički, te da se u informiranje uključi što veći broj relevantnih društvenih institucija jer samo tako građani mogu donijeti utemeljenu odluku da li je članstvu u EU  dobro za Hrvatsku. 

2 .DECENTRALIZACIJOM INFORMIRANJA DO ŠTO ŠIREG KRUGA GRAĐANA 


Intervju s Perom Bilušićem, načelnikom Odjela za informiranja o europskim integracijama Ministarstva vanjskih poslova i europskih integracija 


Razgovarao: Stojan Obradović 


Hrvatska Vlada je 2006. godina usvojila  Komunikacijsku strategiju za informiranje hrvatske javnosti o Europskoj uniji i pripremama za članstvo i od tada intezivira informativnu kampanju kroz različite aktivnosti. Za što uspješniju kampanju  važna je dobra suradnja s partnerima u komunikacijskom procesu , a tom kontekstu vrlo je važna daljnja decentralizacija  informiranja kako bi se putem lokalnih medija i lokalnih aktivnosti doprlo do što većeg broja građana. 

3. MEDIJSKI PRISTUPI  IZVJEŠTAVANJU O EU INTEGRACIJAMA  


Dr. sc. Stjepan  Malović 


Teme vezane za europske integracije još su uvijek prvenstveno politički "obojene " , a  medijima nedostaje profesionalni pa i edukativni pristup kako bi se prevladala predrasude i razbile  blokade, a zahtjevne i složene teme EU-integracija  približile tzv. običnom  čovjeku. Javnost treba i zahtjeva kvalitetnije informacije ali je pitanje da li su naši novinari osposobljeni za takve zadaće. Analiza medija pokazuje da nisu , ali to je problem koji  muči  i europske medije. S toga je jedna od prvorazrednih zadaća obrazovanje novinara kako bi upravo mediji mogli biti značajan čimbenik u razvoju integrirane Europe .

4. JAVNOST I DOBRO UPRAVLJANJE PROCESIMA PRISTUPANJA  EU


Davor Gjenero  


Pristupanje Hrvatske EU apsolutni je prioritet hrvatske unutarnje i vanjske politike , ali ipak neka važna proceduralna pitanja tog procesa kao da uopće ne pobuđuju odgovarajući javni interes. Činjenica da je Hrvatska duboko zagazila u institucionalni dijalog , a da nije osigurala društveni konsenzus o  svom najvažnijem političkom cilju sugerira  nedostatak modela dobrog upravljanja . Umjesto emocionalnog i afektivnog opredjeljivanja za ili protiv EU treba što prije otvoriti proces artikuliranja  jasnih političkih stavova  ključnih društvenih subjekata o prednostima i nedostacima priključenja kako bi se stvorio racionalni okvir za predpristupne reforme i pridobijanje podrške građanstva.  

5. VRIJEDNOSNI SUSTAVA KAO BITAN ČINILAC USPJEŠNOG PROCESA EUROPSKIH

    INTEGRACIJA


Dr. sc. Milan Ivanović


Istraživanja pokazuju da u proteklom tranzicijskom periodu u Hrvatskoj nije došlo do odgovarajućih promjena  sustava društvenih vrijednosti . Došlo je svojevrsnog vrijednosnog vakuuma u kojem dominiraju negativna obilježja što uvjetuje i nisku društvenu angažiranost građana važnu za uspješan proces europskih integracija. Ipak građani prepoznaju moderne i postmoderne vrednote kao pokretačke vrijednosti društvenog razvoja dok negativne društvene vrijednosti pridaju političkim institucijama i tijelima vlasti. Zbog toga bi komunikacijska strategija Vlade RH za priključenje EU morala posebnu pažnju pridati upravo strukturi društvenih vrijednosti građana i tome prilagoditi svoje komuniciranje s javnošću. 

6. OVE GODINE S EU PRAVNOM STEČEVINOM TREBA USKLADITI 54 ZAKONA


Hrvatski  sabor je sredinom veljače raspravio  Vladin prijedlogu Nacionalnog programa za pristupanje Europskoj uniji za 2007., na temelju kojega bi ove godine s europskom pravnom stečevinom trebao uskladiti 54 zakona.

7. PROJEKTI O EU-INTEGRACIJAMA 


U okviru svoga programa  PHARE 2005 - Small  projects programme, EU dodijelila je  financijsku potporu za realizaciju 10 projekta koji se bave različitim pitanjima proširivanja znanja i interesa javnosti o integracijskim procesima  Hrvatske u Europsku uniju. Uz Institut STINE  u ovaj program ušle su i sljedeće institucije:  B.a.B.e., Centar za politiku razvoja malih i srednjih poduzeća (CEPOR), Europski dom, GONG, Institut za međunarodne odnose (IMO), Istarska županija, Organizacija za građanske inicijative (OGI), Sisačko-moslavačka županija, Udruga za demokratsko društvo (UDD). Donosimo kratke informacije o njihovim projektima. 

8. ENGLISH SUMMARY

***

Uvod :

INFORMACIJA O PROJEKTU 


Institut STINE u okviru svojih kontinuiranih aktivnosti razvoja civilne edukacije putem medija počinje s realizacijom projekta "UČIMO ZA EUROPU - Medijska kampanja za promociju za promociju europskih integracija u Hrvatskoj". Realizacijom ovog projekta želi se doprinijeti jačanju javne svijesti o značaju europskih integracija za hrvatsko društvo i značaju reformi koje se moraju poduzeti na tom putu te doprinijeti osiguranju podrške tim reformama u situaciji kada brojna istraživanja pokazuju da je trenutna potpora građana europskim integracijama neprihvatljivo niska i u očitom raskoraku s  političkim intencijama kojima je priključenje EU politički prioritet. 


Projekt će se realizirati u toku 2007., a dobio je financijsku podršku EU u okviru programa PHARE 2005 -  Small projects programme. 


Ciljevi projekta su:


- sustavno informiranje i educiranje građana o promjenama kroz koje hrvatsko društvo mora proći na različitim područjima u procesu priključenja EU 


- osposobljavanje novinara i  urednika u lokalnim medijima da promoviraju europske vrijednosti i standarde 


- razvoj uloge lokalnih medija u informiranju građana o svim relevantnim pitanjima pridruživanja Hrvatske EU 


Projekt će se realizirati kroz sljedeće aktivnosti: 


- edukativni seminar za novinare i urednike lokalnih radio stanica


- 120 kontakt informativno -edukativnih radio emisija  o različitim temama vezanih za proces priključenja EU uz sudjelovanje i eksperata i građana koje će biti emitirane na brojnim lokalnim stanicama u čitavoj Hrvatskoj 


- 12 informativno-edukativnih biltena s različitim sadržajima  o procesima priključenja EU 


U okviru ovih aktivnosti biti će obrađivane brojne teme kao što su metode informiranja građana o EU , lokalne zajednice u procesu europskih integracija , korištenje predpristupnih fondova , zaštita nacionalnih interesa i prilagodba EU standardima itd.  


Elektronski mjesečni bilten "UČIMO ZA EUROPU" bit će prvenstveno u funkciji informativne logističke podrške lokalnim medijima koji su uključeni u ovaj projekt, ali i NGO-ima i drugim institucijama koje se kroz svoje programe  bave europskim integracijama . 


Realizacijom projekta želi se doprinijeti potrebama građana  da se informiraju i educiraju o svim relevantnim pitanjima i problemima priključenja Hrvatske EU  te da i sami postanu aktivni sudionici  pripreme društva za europske integracijske procese u  različitim sferama gospodarskog , socijalnog i političkog života.  


Realno je očekivati da će  jačanje svijesti o značaju i prednostima ulaska Hrvatske u EU biti i dodatni značajan impuls za provođenje neophodnih reformi kako bi se društvo u cjelini u ključnim godinama koje su pred nama  osposobilo i prilagodilo za uspješnije usvajanje europskih vrijednosti i standarda. 


Također, realizacija ovog projekta trebala bi biti i dugoročan doprinos razvoju uloge lokalnih medija za produkciju programskih sadržaja koji će se kontinuirano baviti informiranjem i edukacijom građana o složenim procesima europskih integracija i  s njima povezanim društvenim reformama .


Partneri Instituta STINE u ovom projektu su nevladine udruge Agencija lokalne demokracije i Albert - E (obje iz Osijeka), institucije s bogatim iskustvom i znanjem u  implementaciji projekata čiji je cilj promocija europskih vrijednosti i standarda. 

1. INFORMIRANJE O EU - VELIKI IZAZOV 


Intervju s Davidom Hudsonom, voditeljem Odjela za politička, gospodarska i trgovinska pitanja te tisak i informiranje Delegacije Evropske komisije u Hrvatskoj i Avis  Beneš, voditeljicom Informativnog centra EU Delegacije Evropske komisije 


Razgovarao: Stojan Obradović


Trenutna niska potpora ulasku Hrvatske u EU nije neuobičajena i sličan proces su prolazile i neke druge zemlje posebno u situaciji kada se moraju provesti oštre i bolne reforme. No upravo stoga informiranje o EU postaje veliki izazov tim više što sva istraživanja pokazuju da postoji jaka korelacija između nedostatka informacija i EU skepticizma i što često u  početku nedostaci i problemi izgledaju veće nego prednosti koje donosi članstvo u EU.  Unatoč toga posebno je važno da se informiranju o EU pristupi objektivno i realno, a ne politički i propagandistički, te da se u informiranje uključi što veći broj relevantnih društvenih institucija jer samo tako građani mogu donijeti utemeljenu odluku da li je članstvu u EU  dobro za Hrvatsku. 


Hrvatska je otvaranjem pregovaračkog procesa sve bliža Europskoj uniji, a istovremeno, bar prema istraživanjima javnog mnijenja, potpora ulasku Hrvatske u EU kod građana kao da pada i slabi. Da li je to iznenađujuća pojava ili ste se s takvim odnosima susretali i  kod nekih drugih zemalja kandidatkinja  koje su sada punopravne članice Unije? 


DH: Naša istraživanja pokazuju da je u posljednjoj godini potpora ulasku u EU prilično konstantna, tj. nešto iznad 50%. Činjenica je da je to najmanja potpora među građanima zemalja koje su trenutno kandidati za ulazak u EU a i jedna od najnižih od svih dosadašnjih slučajeva zemalja kandidatkinja. Međutim, nije neuobičajeno da i u drugim zemljama koje su prošlu ovu fazu potpora procesu pridruživanja dosta drastično opada, pogotovo u trenucima kada se moraju provesti ozbiljne i bolne reforme, a to je slučaj trenutno u Hrvatskoj. Ipak, bez obzira i na postojeću fazu u pregovorima mora se priznati da u Hrvatskoj komuniciranje Europske unije ostaje prilično značajan izazov te da se svi moramo uhvatiti ukoštac s njim uz pojačane aktivnosti.  

 
NEDOSTATAK INFORMACIJA 


Što je po Vašim saznanjima i analizama uzrok takvog odnosa građana? Da li je posrijedi samo nedostatak adekvatnih informacija  ili su razlozi nešto kompleksnije naravi? 


DH: Naravno, postoji niz faktora koji doprinose ovoj slici – od elemenata političke kulture, povijesnog razvoja do internih i eksternih političkih razvoja događaja koji nisu isti danas kao što su bili prije npr. desetak godina. Također značajan razlog su razni strahovi i emocionalne zabrinutosti iako je vjerojatno najveći uzrok upravo manjak informacija. Sva istraživanja pokazuju da postoji snažna korelacija između nedostatka informacija i EU-skepticizma. Također, svi koji smo uključeni u aktivnosti u procesu uključenja Hrvatske u EU trebali bi napraviti dodatne napore da se u raspravama o EU što više odmaknemo od snažno politički obojanih argumentacija i dođemo što više u domenu objektivne i realne informacije. 


Hrvatska Vlada (nedavno je to opet potvrdio premijer Sanader) priprema snažnu informativnu kampanja o tome što je EU i što čeka hrvatske građane u EU? Što bi Vladi mogli savjetovati ili kako Vladi pomoći da tu informativnu kampanju što kvalitetnije obavi? 


DH: Apsolutno pozdravljamo snažnu opredijeljenost Vlade da se pojačano pozabavi pitanjima informiranja građana o procesu pristupanja Hrvatske EU te posljedicama koje će taj proces imati za hrvatske građane. U smislu suradnje, mi smo već dosada radili i radit ćemo ubuduće na nizu projekata zajedno sa entuzijastičnim timom Ministarstva vanjskih poslova i europskih integracija koji se bavi EU pitanjima. Znamo da imaju dosta zanimljivih planova i koncepata kako doprijeti do hrvatskih građana i pružiti im potrebne i željene informacije. Npr. uskoro planiraju otvoriti besplatnu telefonsku liniju za sva pitanja te vrste. Ali općenito, najbolja sinergija se postiže kada se poruke o EU odvijaju zajednički, od strane svih relevantnih čimbenika u društvu. 


Koja iskustva drugih zemalja u informiranju građana o procesu priključenja EU  vrijedi istaknuti kao primjere dobre prakse koji bi mogla pomoći i Hrvatskoj? 


DH: Kao što rekoh, upravo najbolja komunikacijska praksa po ovom pitanju odvijala se kada su se poruke odvijale od svih relevantnih društvenih sudionika, kao i preko onih koji imaju povjerenje građana i koji mogu staviti prednosti pristupanja EU u lokalni kontekst. Komisija upravo zato i blisko surađuje ne samo sa institucijama vlasti nego i širokim rasponom nevladinih organizacija i medija. Jasna nam je važnost iznošenja činjenica da bi ljudi bili u stanju oformiti vlastito mišljenje. Brojne uspješne komunikacijske ideje su bile provedene u zemljama kandidatkinjama. Npr. telefonska linija koju će provesti Vlada također je bila primjenjivana u Sloveniji u pred-pristupno vrijeme, a ideja EU autobusa koji će putovati zemljom pružajući informacije o EU, što je nešto što planiramo u vrijeme EU tjedna, bila je također primjenjivana u velikom broju zemalja kandidatkinja. 

OČUVANJE TRADICIJE I IDENTITETA 


Kojim pitanjima po Vašem mišljenju treba posvetiti posebnu pažnju kod informiranja građana o EU ?


DH: Jedna od najvažnijih stvari je da je informacija objektivna a ne da se informiranju pristupa na propagandni način ili da se EU prodaje kao robnu marku. EU nije komercijalni proizvod nego ozbiljno pitanje koje se odražava na cijelo društvo i sve prednosti i mane pristupanja EU trebaju biti jasne. Najveći izazov je u objašnjavanju prednosti koje imaju pozitivan učinak na društvo u cjelini ali koje pojedinac ne doživljava kao dio predpristupne priče, npr. poboljšanja u pravosudnom sustavu ili uspostavljanju mehanizama za čišći zrak i vodu. Ponekad nedostaci i problemi mogu biti u početku očitiji nego prednosti. 


Samo građanin koji dobije realnu, prizemljenu informaciju o pristupanju EU može donijeti u potpunosti informiranu odluku o tome da li je članstvo u EU dobro za Hrvatsku. U našem je interesu da su ljudi dobro informirani također i da bi se izbjegla razočarenja ako nerealna očekivanja nisu ispunjena. 


I pitanje gubitka hrvatskog identiteta i suvereniteta se često spominje i nikako ne treba biti ignorirano, već štoviše objašnjeno kroz primjere svih zemalja koji su ušli u EU ali nikako nisu izgubile svoj identitet – zapravo u nekim slučajevima upravo je EC pomogla u očuvanju određenih tradicija. EU daje apsolutnu potporu njegovanju i zaštiti kulturoloških, lingvističkih, povijesnih i drugih tradicija svojih zemalja članica. 


Npr. irski (galski) je uvijek bio službeni jezik EU, ali je od 1.1. ove godine postao i radni jezik. To je zbog toga što, iako većina stanovništva u Irskoj govori engleski, važno je sačuvati i naglasiti irsku jezičnu tradiciju i praksu. Moto EU "Ujedinjeni u različitosti"  odražava u potpunosti EU stav u želji očuvanja različitosti povijesnih, kulturoloških i tradicionalnih elemenata. 

Općenito, postoji cijeli niz mitova i predrasuda koji se vežu uz EU a naš je zadatak prenijeti stvarno stanje. Nedavno smo, kao dio našeg komunikacijskog plana, restrukturirali našu web stranicu na kojoj se mogu naći odgovori na mnoge predrasude (www.delhrv.ec.europa.eu), otvorili EU informacijski centar u Zagrebu te intenzivirali suradnju da pronositeljima EU poruke u Hrvatskoj. 2007. će biti vrlo intenzivna godina u odnosima između EU i Hrvatske u smislu ubrzanja pregovaračkog procesa nakon uspješno završene snimke stanja u određenim područjima (screeninga) ali i u daljnjem odgovoru na već spomenuti komunikacijski izazov.  


Kako procjenjujete osposobljenost i mogućnost hrvatskih medija da doprinesu edukaciji i informiranju građana o EU ? Kakvu bi ulogu trebali igrati veliki tzv. nacionalni mediji, a kakvu lokalni ? 


DH: Mediji u Hrvatskoj mogu znatno doprinijeti ovom pitanju, što mnogi i regularno čine kroz svoje komentare, članke, posebne dodatke i rubrike. Međutim budući da se EU pitanja tiču (ili će se ticati) toliko aspekata života ljudi, uvijek je potrebno i više informiranja. Budući da su EU pitanja često podosta složena i zahtijevaju dodatno istraživanje i objašnjenje, jasno je da nijedan novinar ne može znati sve informacije ali se uvijek može obratiti ili Delegaciji u Hrvatskoj ili kolegama u Bruxellesu koji će pomoći u nalaženju pravih odgovora i informacija. Kao što je i prije rečeno, ponekad se mogu vidjeti tendencije da se EU pitanja jednostavno koriste kao dio političke prepirke, zapravo bez dubljeg istraživanja o argumentima i stvarnim podacima. Jasno je u isto vrijeme da građani i nisu zainteresirani za neka vrlo tehnička pitanja pregovora ili pravnog prilagođavanja, ali javnost mora jasno znati koje su posljedice cijelog procesa. 


KOMUNIKACIJSKA MREŽA 


Kako se u tu informativnu kampanju mogu uključiti i drugi činioci, npr. lokalne vlasti, civilno društvo odnosno nevladine udruge? 


AB: Naravno, bez sudjelovanja svih relevantnih čimbenika u društvu postoji opasnost da se poruke dobiju samo iz jedne perspektive. Evropska komisija je izuzetno zainteresirana da se nevladin sektor što intenzivnije uključi u raspravu o odgovarajućim područjima vezanim za pristupni proces. Sva prethodna iskustva pokazuju da je snažna mreža EU multiplikatora jedan od preduvjeta uspješnog širenja poruka i činjenica, što je nešto na čemu još trebamo raditi u Hrvatskoj. Trenutno se većina programa provodi individualno bez šire koordinacije. Delegacija EK će uskoro informirati javnost o planiranim aktivnostima u ovom području te kako povezati sve sudionike EU procesa od strane nevladinih organizacija. 


Općenito, više nego neka konkretna kampanja i njene aktivnosti, važnije je imati stalan pritok i distribuciju informacija različitim ciljnim grupama u društvu. Dakle, veliku ulogu u ovome imaju dijelovi društva koji su također EU multiplikatori – poslovna zajednica, akademska zajednica, knjižnice, javna uprava, obrazovni radnici, lokalna zajednica. Zapravo je teško očekivati da će ljudi imati previše vremena ili energije da aktivno traže informaciju (osim ako to nije njihova uža domena interesa) pa što više treba učiniti na tome da se rasprave i informiranje nudi ljudima na što prominentniji način.


INTERES MLADIH 


Da li na tom planu već postoje neki projekti koje bi vrijedilo istaknuti kao pozitivne primjere koji mogu poslužiti i drugima ? 


AB: Naravno da postoji već velik broj i nevladinih organizacija i knjižnica i Europskih domova koji se bave ovim pitanjima i poprilično su kreativni u svome djelovanju. Ali navest ću posebno 10 projekata nevladinih udruga i lokalne zajednice koji su počeli od ove godine i trajat će od 6-12 mjeseci, uz potporu Delegacije Evropske komisije a bavit će se upravo približavanjem EU pitanja građanima. Konkretno obuhvaćat će EU satove u školama, objašnjavanje EU regulative u raznim područjima (zaštita potrošača, rodna pitanja, poduzetništvo) te uključivanjem mladih, medija i akademske zajednice. Njihova prednost je direktna komunikacija sa građanima i mogućnost da se osobno pozabave pitanjima od interesa građana. 


Najčešće govorimo o potrebi informiranja građana , ali što je s drugim društvenim subjektima i institucijama  npr. lokalnim vlastima , gospodarskim subjektima, državnim i javnim službama , nevladinim udrugama  itd. 


AB: Europska komisija alocira velika financijska sredstva za brojne projekte unutar državne uprave da bi se pojačala svijest i znanja o EU pitanjima. Inače, za ovu godinu EU je odvojila oko 140 milijuna EUR za Hrvatsku a nešto manji iznosi bili su dodjeljivani i proteklih godina. Velik postotak istoga koristi se baš za projekte gdje su glavni korisnici upravo oni iz državne uprave. 

Svaki državni službenik u okviru državnog ispita mora položiti pitanja iz EU integracija. Postoji i sustav obuke po tim pitanjima koji se provodi preko Centra za obuku (pri Središnjem državnom uredu za upravu) koji je financiran i podržan od strane EC a kasnije i projekta danske Vlade. Naravno, uvijek postoji prostor za poboljšanje – nije slučajno da se reforma javne uprave tako snažno naglašava kako jedna od ključnih reformi koju Hrvatska treba provesti ako se želi pridružiti EU. Samo obrazovano i u potpunosti informirano osoblje uprave će biti u stanju provesti zakonodavstvo koje sačinjava pravnu stečevinu EU kao i biti u stanju osigurati da Hrvatska dobije što više od članstva u EU (kroz fondove, pomoć, sudjelovanje u raznim programima itd.). U svakom slučaju ima još prostora za popunjavanje informacijska praznina u ovom segmentu društva, ali napredak se sigurno čini. 


Kako i na koji način se u informativnu kampanju može uključiti hrvatski obrazovni sustav (škole , fakulteti)?


AB: Izgleda da relativno veliki (u odnosu na druge zemlje) postotak mladih je sumnjičav prema pristupu EU, iako su zapravo oni koji će dobiti jako mnogo iz tog članstva, niz obrazovnih i drugih mogućnosti kao i mogućnosti širih opcija zapošljavanja. Neki ove stavove tumače kao i znak nepovjerenja u establishment, ali u svakom slučaju mi znamo da postoji u isto vrijeme i velika zainteresiranost mladih da saznaju što više o EU. Ovo možemo vidjeti i po broju upita u našem Informacijskom centru od strane mladih koji se žele više informirati o tome što im donosi budućnost. Jasno je da oni ne dobivaju dovoljno informacija kroz obrazovni sustav, pogotovo u osnovnim i srednjim školama. Trenutno se odvijaju neki razgovori o tome kako uključiti EU teme u školske programe što prije, što je nešto što bi Europska komisija sigurno u potpunosti podržala. 


Na koji način građanima ali i institucijama može pomoći vaš Informativni centar ? Koja je njegova uloga i zadaća ? 


AB: Informacijski centar Europske unije je zamišljen kao mjesto stalnih događanja i rasprava u vezi EU te odgovor na pojačanu potražnju za informacijama po ovom pitanju. Namjera Centra nije postati novo dokumentacijsko središte za informacije o EU, (iako imamo i relevantan broj naslova i publikacija vezanih za EU), nego upravo živo mjesto gdje će biti organizirani grupni posjeti školske djece koje počinjemo primjenjivati od veljače, te gdje se organiziraju radionice, seminari, predavanja na temu EU, sudjelovanja debatnih klubova i svih zainteresiranih koji žele govoriti o EU. 


Otvorili su ga 11. prosinca 2006. predsjednik RH Stjepan Mesić i šef Delegacije Eurospke komisije u Hrvatskoj  Vincent  Degert . I u ovom kratkom vremenu jasno je da interes postoji ali da velik broj ljudi zapravo ne barata sa osnovnim pojmovima u vezi EU i da je mnogima sve u vezi toga vrlo apstraktno, daleko i prekomplicirano. Dakle, posla i interesa neće nedostajati. 

Posjetiteljima centra na raspolaganju je niz materijala, brošura, publikacija, informacija o fondovima te prije svega pomoć u potrazi za relevantnim informacijama. Također se upiti mogu osim osobno uputiti i preko mail adrese (euinfocentar@euic.hr) ili telefona (01-4500-110) a svi posjetitelji na raspolaganju imaju i pristup Internetu. Centar je otvoren svaki radni dan od 10-17.30, a subotom od 10.00-14.00. Naravno, sve su usluge besplatne. 


Također, Centar je otvoren i za razne ideje i inicijative svih koji traže mjesto za propitivanje i razgovor o integracijskim procesima i EU samoj, dakle svi sa zanimljivim idejama se slobodno mogu obratiti u Centar. 


I na kraju, da predstavim skorašnji natječaj u amaterskoj fotografiji koji je organiziran u povodu skorašnjeg 50. rođendana EU (25.3.) pod nazivom "Ujedinjeni u različitosti", koji je kao što znamo moto EU. Pozivamo sve zainteresirane da pošalju svoje fotografije a više podataka o natječaju moći ćete naći od idućeg tjedna na našoj web stranici. 

2 .DECENTRALIZACIJOM INFORMIRANJA  DO ŠTO ŠIREG KRUGA GRAĐANA 


Intervju s Perom Bilušićem, načelnikom Odjela za informiranja o europskim integracijama Ministarstva vanjskih poslova i europskih integracija 


Razgovarao : Stojan Obradović 


Hrvatska Vlada je 2006. godina usvojila Komunikacijsku strategiju za informiranje hrvatske javnosti o Europskoj uniji i pripremama za članstvo i od tada intezivira informativnu kampanju kroz različite aktivnosti. Za što uspješniju kampanju  važna je dobra suradnja s partnerima u komunikacijskom procesu, a tom kontekstu vrlo je važna daljnja decentralizacija  informiranja kako bi se putem lokalnih medija i lokalnih aktivnosti doprlo do što većeg broja građana. 


Dok je Hrvatska otvaranjem pregovora  o priključenju sve bliža EU podrška građana, prema rezultatima istraživanja javnog mnijenja sve više pada . Što je tome razlog?


Takvi trendovi mogu biti rezultat oscilacija uzrokovanih dnevnim događajima. Osim toga, sličan trend opadanja podrške zamijećen je i u drugim državama kandidatkinjama kako su se one približavale članstvu u EU, što pokazuje realističniji pristup građana. Te su države, kao i Hrvatska, provodile aktivnosti informiranja građana o Europskoj uniji i članstvu u njoj te su, u konačnici, rezultati referenduma o pristupanju u svim državama u kojima su oni provedeni bili pozitivni.


KOMUNIKACIJSKA STRATEGIJA 


Kakvu informativnu kampanju o EU-integracijama  priprema hrvatska Vlada ? Na koji način će se ta kampanja realizirati i što će biti njeni glavni sadržaji ? 


Informiranje hrvatske javnosti o Europskoj uniji i procesu integriranja Republike Hrvatske u EU kontinuirano se odvija kao jedna od važnih zadaća svih nadležnih tijela u Republici Hrvatskoj. Međutim, budući da je dinamika procesa pristupanja Hrvatske Europskoj uniji, osobito otpočinjanje pristupnih pregovora 3. listopada 2005. godine i intenziviranje pristupne faze integracijskog procesa, nalagala pojačano i produbljeno informiranje domaće javnosti o svim aspektima ovog procesa, početkom 2006. godine donesena je nova Komunikacijska strategija za informiranje hrvatske javnosti o Europsko uniji i pripremama za članstvo. Od tada ta se Strategija intenzivno provodi kroz mnogobrojne aktivnosti, kao što su izdavanje tiskanih i elektroničkih publikacija, održavanje susreta Nacionalnog foruma za pristupanje EU, medijske aktivnosti, internetske stranice, suradnja s organizacijama civilnog društva, predavanja i seminari, mreža Euro-info točaka i druge. Komuniciranje s javnošću još se i intenzivira, te uskoro pokrećemo Glasovni portal MVPEI-a, a u pripremi su i ovogodišnja manifestacija Europski tjedan, koja sadrži niz aktivnosti kao što su primjerice natjecanja za učenike, te serija letaka koji će objašnjavati pojedina poglavlja pristupnih pregovora. 


Koje su ključne pretpostavke za uspješno odvijanje takve kampanje?


Ključne pretpostavke su dobra suradnja s partnerima u komunikacijskom procesu, kao što su mediji, organizacije civilnog društva, predstavnici različitih ciljnih skupina obuhvaćenih Komunikacijskom strategijom i drugima. Nadalje, važna je uključenost svih resora državne uprave budući da upravo oni mogu građanima pružiti specifične sektorske informacije za kojima postoji sve veća potreba kako odmiče proces pristupnih pregovora. Stoga je uspostavljena mreža koordinatora za informiranje o EU u resornim ministarstvima upravo sa svrhom boljeg sektorskog informiranja. 


Na osnovu dosadašnjih saznanja kojim pitanjima će treba posvetiti posebnu pažnju kod informiranja građana o EU ?


Važno je da komuniciranje s građanima te oblikovanje djelatnosti informiranja budu u skladu s potrebama i interesima građana. Stoga je jedna od važnih komponenti pojačano sektorsko informiranje za kojim je iskazana potreba u istraživanjima javnog mnijenja. Pritom je, kao što je već navedeno, izuzetno važno da u informiranje građana i komuniciranje s njima budu uključena sva sektorska tijela. Nadalje, jedna od glavnih komponenti komuniciranja o Europskoj uniji u Hrvatskoj potreba je što boljeg objašnjavanja našim građanima prilagodbi koje Hrvatska još treba učiniti na putu prema članstvu u Uniji, njegove troškove ali i prednosti, da bi građani, kada u skoroj budućnosti budu glasovali na referendumu o pristupanju, mogli odlučivati na temelju objektivnih i argumentiranih informacija. U tom kontekstu, jednako je važna i daljnja decentralizacija informiranja da bi informacije, putem primjerice lokalnih medija i lokalnih aktivnosti, doprle do što većeg broja građana u njihovim vlastitim sredinama. 


DECENTRALIZACIJA INFORMIRANJA 


Koja iskustva  drugih zemalja u informiranju građana o procesu priključenja EU možete koristiti  i mogu li ona   pomoći  Hrvatskoj?


U proceduralnom smislu, sve države kandidatkinje za članstvo u Europskoj uniji, pa tako i Hrvatska, prolaze kroz isti proces – od potpisivanja sporazuma o pridruživanju, predaje zahtjeva za članstvo, stjecanja statusa kandidata, do pristupnih pregovora, njihovog zaključivanja i konačno potpisivanja Ugovora o pristupanju. Informiranje javnosti važan je dio toga cjelokupnog procesa. Kako proces pridruživanja odmiče, aktivnosti informiranja intenziviraju se i sadržajno produbljuju, naročito kada država kandidatkinja uđe u etapu pristupnih pregovora. U tom smislu, Hrvatska prolazi isti put kao bivše i sadašnje države kandidatkinje, te koristi njihova iskustva u koncipiranju strategije informiranja i informativnih aktivnosti. Kao i mi, i druge države kandidatkinje koristile su i koriste primjerice sredstva informiranja kao što su publikacije, Internet, info telefon, izravno komuniciranje s javnošću putem foruma, predavanja i seminara, kao i suradnju s nacionalnim i lokalnim medijima. 


Kako se u tu informativnu  kampanju mogu uključiti i drugi činioci, npr. lokalne vlasti, civilno društvo odnosno nevladine udruge  itsl  i da li na tom planu već postoje neki projekti koje bi vrijedilo istaknuti kao primjere pozitivne prakse?


Oni su već uključeni u aktivnosti informiranja o Europskoj uniji i pretpristupnom procesu u Hrvatskoj i to kroz mnogobrojne projekte. Primjerice, višegodišnja suradnja sa Županijskim savjetima za europske integracije rezultirala je mnogobrojnim aktivnostima na lokalnoj razini, kao što su predavanja ili događanja tijekom Europskog tjedna. Nadalje, u suradnji s lokalnim radio postajama ostvaruje se niz radijskih programa, na primjer dvotjednu emisija Abeceda europskih integracija, koju već nekoliko godina emitira Radio 101, preuzima niz lokalnih radio postaja diljem Hrvatske - Radio Slavonija, IRMA – mreža lokalnih radio postaja u Istri, Županijski radio Šibenik, Hrvatski radio Vukovar, Radio Bjelovarsko-bilogorske županije, Radio Vallis Aurea (Požega) i Radio Virovitica. Suradnja s civilnim društvom primjerice uključuje dodjelu godišnjim natječajem financijske potpore udrugama za projekte iz područja informiranja javnosti o EU i integracijskom procesu. Ta je potpora povećana i ove i prethodne godine u svrhu intenziviranja informiranja i suradnje s civilnim društvom. Osim toga, predstavnici organizacija civilnog društva sudjeluju u susretima Nacionalnog foruma, ovisno o temi o kojoj se na pojedinom Forumu raspravlja. 

I NACIONALNI I LOKALNI MEDIJI 


Kako procjenjujete osposobljenost i mogućnost hrvatskih medija da doprinesu edukaciji i informiranju građana o EU? Kakvu bi ulogu trebali igrati veliki tzv. nacionalni mediji, a kakvu lokalni? Kako oni mogu doprinijeti senzibiliziranju javnosti za EU integracije? 


Uloga medija u edukaciji i informiranju građana o EU je od primarne važnosti, te smo stoga pojačali suradnju s nacionalnim i lokalnim medijima, pri čemu nacionalni mediji svojim širokim dosegom omogućuju da informativni sadržaji dopru do cjelokupne hrvatske javnosti. Međutim, jednako je tako važna i uloga lokalnih medija, osobito u kontekstu decentralizacije informiranja, budući da oni omogućuju bolju informiranost specifičnih skupina u njihovim vlastitim, lokalnim sredinama. Osim već navedenog radijskog programa, emitiraju se dvije redovite tjedne televizijske emisije na HTV-u (Euromagazin i Abeceda EU, koja je namijenjena mladima), kao i različiti programi ostvareni u suradnji s drugim radijskim postajama - Hrvatskim katoličkim radijem, Radio Trsatom, Radio Dubrovnikom. Suradnja s tiskanim medijima uključuje objavljivanju mjesečnog podliska Europa u Novom listu, koji osim Novog lista distribuiraju još i Glas Slavonije, Glas Istre i Karlovački list. 

Najčešće govorimo o potrebi informiranja građana, ali što je s drugim društvenim subjektima i institucijama npr. lokalnim vlastima, gospodarskim subjektima, državnim i javnim službama, nevladinim udrugama  itd.  

Svi nabrojeni subjekti, kao i druge skupine poput mladih, poljoprivrednika i dr. su ciljne skupine Komunikacijske strategije, a samim time i cjelokupne informativne aktivnosti. Cjelokupna javnost Republike Hrvatske ciljna je skupina komunikacijske aktivnosti budući da želimo da informacije izravno dopru do svih dijelova hrvatskog društva. Jednako tako su nam važne sve ciljne skupine – od multiplikatora, odnosno pokretača javnog mnijenja, kao što su mediji ili organizacije civilnog društva, preko mladih, do skupina osjetljivijih na promjene, kao što su poljoprivrednici ili umirovljenici. Posebna je pozornost usmjerena na mlade kao buduće građane Europske unije, ali i na specifične ciljne skupine sa specifičnim sektorskim interesima, kao što su gospodarski subjekti. Osim primjera suradnje s nevladinim udrugama koji su već navedeni, možemo navesti  primjere projekata za mlade, kao što su natjecanja za učenike Login@Europe, u kreiranju internetskih stranica s europskim temama i Euquiz, natjecanje u poznavanju Europske unije i procesa integracija. Za poljoprivrednike je nedavno objavljena publikacija Kako u EU? 85 pitanja i odgovora za hrvatske poljoprivrednike o Europskoj uniji. Predstavnici gospodarskih komora i strukovnih udruga uključeni su u susrete Nacionalnog foruma. U cilju jačanja institucionalnih kapaciteta, za državne službenike u tijeku je već uhodana serija seminara Abeceda EU, a održavaju se i seminari na regionalnoj i lokalnoj razini. Osim toga, objavili smo dva priručnika namijenjena prvenstveno državnim službenicima, premda oni mogu koristiti i drugim skupinama, npr. studentima: Priručnik o Europskoj uniji za državne službenike u Republici Hrvatskoj i Priručnik za usklađivanje hrvatskog zakonodavstva s pravnom stečevinom Europske zajednice. 


Osim medija koji su drugi kanali za realizaciju jedne tako važne informativne kampanje? 


Drugi kanali za prenošenje informacija su tiskane i elektroničke publikacije; internetske stranice MVPEI-a, kao i posebna stranica namijenjena pregovorima o pristupanju Republike Hrvatske Europskoj uniji; susreti Nacionalnog foruma o pristupanju Europskoj uniji; mreža Euro-info točaka koja obuhvaća 102 takve točke razmještene diljem Hrvatske; manifestacije i javna događanja, osobito tijekom Europskog tjedna; konferencije i okrugli stolovi, primjerice konferencija Dani EU-a na Ekonomskom fakultetu u Zagrebu; izložbe, kao što je izložba Europa 2020 proizašla iz dva međunarodna natjecanja dizajnera u kreiranju plakata na temu budućnosti Europe; Glasovni portal-info telefon MVPEI-a; predavanja i seminari. Svi ovi kanali, osim Glasovnog portala koji će uskoro biti pokrenut, već se koriste u svrhu informiranja građana o Europskoj uniji.


VAŽNOST OBRAZOVNOG SUSTAVA 


Kakva je uloga obrazovnog sustava  i kako se on može  uključiti  u ovaj proces informiranja i educiranja građana? 


Uloga obrazovnog sustava je posebno naglašena budući da se u njemu educiraju mladi koji će dugoročno imati najviše koristi od članstva Hrvatske u EU. Stoga je razvijena suradnja s obrazovnim ustanovama putem različitih projekata, primjerice već spomenutih natjecanja za učenika Login@Europe i Euquiz u kojima sudjeluju školski timovi. Nadalje, za osnovnoškolce objavljivana je periodička publikacija Eurolimač, a za širu dobnu skupinu mladih objavljena je publikacija EU for YOU! Obje ove publikacije distribuirane su u školama. Osim toga, djelatnici Ministarstva „gostuju“ u školama gdje održavaju predavanja ili kvizove znanja za učenike, a učeničke grupe bile su i česti gosti Ministarstva tijekom dosadašnjih Tjedana otvorenih vrata MVPEI-a, koji su se održavali u sklopu manifestacije Europski tjedan.  Već spomenuta konferencija Dani EU-a na Ekonomskom fakultetu u Zagrebu, koja se u suradnji s Hrvatskom studentskom asocijacijom organizira u okviru Europskog tjedna, uključuje predavanja i radionice za studente. U pripremi je projekt suradnje s udrugom GONG, u kojem će se educirati pripadnici te udruge za predavače o temi europskih integracija u srednjim školama. Potrebno je još spomenuti i to da se svake godine objavljuje natječaj za poslijediplomske europske studije u zemlji i inozemstvu, po završetku kojih se stipendisti zapošljavaju u državnoj upravi, te se na taj način jača institucionalni kapacitet Hrvatske. 


Da li postoje neke procjene i analize  kako će se dalje kretati podrška građana EU integracijama  i o čemu  će ta podrška po Vašem mišljenju u budućnosti ovisiti ?


U svrhu boljeg praćenja javnog mnijenja, od prosinca prošle godine provodimo kvartalna umjesto prijašnjih polugodišnjih istraživanja javnog mnijenja. Time nastojimo u kraćim intervalima pratiti kretanja stavova građana i na njih pravodobno reagirati odgovarajućim informativnim aktivnostima. Kao što je navedeno, već smo pojačali  intenzitet i opseg aktivnosti budući da to nalaže i sama dinamika integracijskog procesa, ali jednako tako i potrebe građana iskazane u istraživanjima javnog mnijenja. I nadalje pojačavamo informativnu kampanju, posebice skorašnjim pokretanjem glasovnog portala na kojem će građani, pozivom na besplatni telefonski broj moći dobiti informacije o Europskoj uniji i integracijskom procesu bilo slušanjem snimljenih tekstova bilo razgovorom s operaterom. Sve naše aktivnosti usmjerene su na informiranje građana i komuniciranje s njima kako bi oni mogli formirati svoje stavove na temelju pravodobnih i cjelovitih informacija.

3. MEDIJSKI PRISTUPI  IZVJEŠTAVANJU O EU INTEGRACIJAMA  


Dr. sc. Stjepan  Malović *


Teme vezane za europske integracije još su uvijek prvenstveno politički "obojene " , a  medijima nedostaje profesionalni pa i edukativni pristup kako bi se prevladala predrasude i razbile  blokade, a zahtjevne i složene teme EU-integracija  približile tzv. običnom  čovjeku. Javnost treba i zahtjeva kvalitetnije informacije ali je pitanje da li su naši novinari osposobljeni za takve zadaće. Analiza medija pokazuje da nisu , ali to je problem koji  muči  i europske medije. S toga je jedna od prvorazrednih zadaća obrazovanje novinara kako bi upravo mediji mogli biti značajan čimbenik u razvoju integrirane Europe 


Novi Europljani, Bugari i Rumunji, od početka godine se kupaju u medu i mlijeku? Točno ili pretjerujem? A Slovencima je sve poskupjelo zbog uvođenja Eura pa su preplavili hrvatske dućane i kupuju u Mercatoru u Zagreb, a ne više u Ljubljani! Istina? Ili, pojma nemamo što se zaista zbiva u neposrednom, europskom susjedstvu? 


Hrvatski mediji još uvijek Europsku Uniju ne doživljavaju kao nešto o čemu bi trebalo izvještavati na temelju profesionalnih načela: zanimljivo, aktualno, značajno pa možda i poučno za čitatelje, slušatelje i gledatelje. Mediji su preplavljeni bezbrojnim izvještajima o diplomatskoj aktivnosti dužnosnika EU, doministara, veleposlanika, pregovarača i svih ostalih koji, poput putujućeg cirkusa, idu iz zemlje u zemlju i provode neke diplomatske poslove.


No, je li to EU? Svaki Solanin korak je poznat konzumentima medija, ali ne znamo što se dogodilo Bugarima otkako su u EU. Je li mom prijatelju Ognianu iz Sofije veća plaća, dobiva li više fondova, ima li njegov sin Boris novi predmet u školi u kojem uči o EU, a kupuje li njegova žena jeftiniju „spizu“? I, hoće li se to dogoditi nama, ako nekim slučajem Hrvatska postane članicom EU?!


IZGUBLJENI U INFORMACIJAMA 


Sve su to teme koje bi trebale pobuditi zanimanje novinara, ali, nažalost, oni i dalje veću pažnju posvećuju koga je primio Solana i je li doputovao na konferenciju u Tallin. 


Rijetki su primjeri novinara koji se prime neke životne teme, pa je obrade poput Branimira Felgera, koji je otišao na osječku tržnicu, snimio tezge s povrćem i iznio podatak da bi krastavci, po EU standardu, morali biti ravni, ne zakrivljeni, a sva jaja iste veličine. A jedna je kumica upitala tko će njenom pijevcu objasniti kako se rade jaja iste veličine. 


Što nas čeka u EU? Krastavci kojima vrhovi nisu zakrivljeni, jaja iste veličine, večera bez domaćeg sira i vrhnja kako nam prijeti Nenad Ivanković ili posve drukčiji, kvalitetniji život, razmjena roba i poslova, te uključenje u europske tokove novca i proizvodnje?


Obični ljudi su zbunjeni te očekuju odgovore. A prvi, kojima je to činiti, jesu novinari. Političari i diplomati imaju svoje interese i svoja obrazloženja, ali javnost zahtijeva kvalitetniju informaciju. To je zadaća medija. 


A mediji neće obaviti svoju zadaću sve dok se u redakcijama smatra kako je to posao malobrojnih i ekskluzivnih novinara vanjsko-političkih redakcija te malobrojnih stručnjaka. EU će postati, a dobrim dijelom to već je i stvarnost, dio naše svakodnevice. Svijet je globaliziran, a kamoli nije Europa i EU. Mali gospodarski potres u EU sručit će se kao tsunami na naš turizam. Zakašnjelo uključivanje u gospodarske promjene može uništiti desetke naših tvrtki. 


Jesu li naši novinari dovoljno osposobljeni za ovakvo izvještavanje? Prema analizama medija ne možemo dati pozitivni odgovor. Prevladavaju protokolarne vijesti, poneke analize i mnogo nerazumijevanja. Novinari se nevoljko odazivaju na seminare na kojima se mogu usavršavati u ovim specifičnim temama. A broj novinarskih radova koji se prijavljuju na natječaje za najbolje radove o EU to također plastično ilustrira.


Francesco Russo, profesor Sveučilišta u Trstu, i jedan od rukovoditelja čuvenog instituta „Jacques Maritain“ upozorava kako se mediji suočavaju s vrlo složenom zadaćom izvještavajući o  integraciji Europe. Mediji su značajan čimbenik u razvoju integrirane Europe, ali i zemalja u tranziciji – naglašava Russo i dodaje da se susrećemo  s dva paralelna izazova: modernog i pluralističkog sustava masovnih medija i Europe “ujedinjenje u svojoj različitosti”. 


EUROPSKI  DUALIZMI 

Zadaća civilnog društva, te nacionalnih i europskih institucija je promoviranje i ohrabrivanje kritičkog razmišljanja među ljudima, kako na Istoku, tako i na Zapadu i to koristeći nove informacijske tehnologije. Europa će biti takva kakvom je naprave novi Europljani. Fetišiziranje političkog imperativa ujedinjene Europe ili prihvaćanje kritičkog euroskepticizma, bez da se pokušaju nadvladati dualizmi, teško će donijeti neke rezultate. 

Je li Europa na rubu svojeg širenja, pa rasprave o ustavu ustvari znače pokušaj da se to širenje zaustavi, jer nove, nerazvijene članice mogu samo naštetiti ili je pak stara europska dama gladna novih tržišta na koja će plasirati svoj bofl i nastaviti uživati u svom bogatstvu – sve su to teze koje se moraju mirno, argumentirano i bez ideoloških predznaka raspraviti.

A mediji, kako naši, tako i europski, imaju nesagledivu ulogu i ogroman značaj objašnjavajući javnosti pozadinu političkih odluka, analizirajući gospodarsku, kulturnu i civilizacijsku ulogu integracija, preispitujući političke odluke i otkrivajući slabosti ogromnog birokratskog aparata na kojem počiva zgrada ujedinjene Europe.

Bez jasnih, točnih i uravnoteženih informacija EU javnost će lutati od jednog ekstrema ka drugome. Od kiselih krastavaca do schengenskih granica, od unificirane prevlasti engleskog jezika do 22 službena jezika EU. 

Može li postojati Europa ako ne poznajemo jezike svojih susjeda ili je dovoljno da svi natucamo 100 engleskih riječi, u stilu „glavno da se razumijemo“?

Sve su to zadaće koje se nalaze pred novinarima, a oni su ograničeni uređivačkim politikama velikih, globalnih medijskih konglomerata, koji vladaju europskim medijskim prostorom i  koji nas ujedinjuju u Big Brotheru i WAZ-ovom shvaćanju novinarstva gdje je profit najvažnija stvar, a dobro novinarstvo nešto što spada u rezervate rijetkih konferencija o slobodi medija i etičnosti novinara.

SLOŽENI  MEDIJSKI  ZADACI 

I Russo ističe da je „Obrazovanje novinara je ključno kako bi se razvila svijest o ulozi medija u proširenju EU”. Nisu samo hrvatski novinari slabo informirani o EU, već je to karakteristika svih novinara u novim članicama, a dobrim dijelom i u „starim“ članicama.

Obrazovanju novinara se na regiji posvećuje velika pažnja, ali rezultati još nisu adekvatni.

Razlozi su višestruki, a najvećim dijelom leže u razumijevanju uprava medijskih kuća koje još uvijek nisu prihvatile EU teme kao temeljnu orijentaciju, već se zadovoljavaju praćenjem političke i diplomatske aktivnosti, pa im je suvišan luksuz slati novinare na seminare i radionice.

U Hrvatskoj je Međunarodni centar za obrazovanje novinara pokrenuo u suradnji s Francuskim veleposlanstvom i Visokom školom novinarstva iz Lille-a seriju tečajeva za novinara, najviše iz velikih redakcije poput HRT. 

No, najveći doprinos obrazovanju novinara bio je program AEMT ili Advanced European Media Training, kojeg je inicirala UNIDEA, zaklada UniCredito banke, a realizirali institut „Jacques Maritain“ i ICEJ. Dvadesetak mladih novinara, nakon temeljite selekcije, prošlo je 120 satni vikend program u opatijskom sjedištu ICEJ-a, gdje su ih usavršavali vrhunski domaći i međunarodni medijski stručnjaci, novinari i profesori. Zatim su proveli tri tjedna u Italiji, posjećujući vodeće medijske i PR kuće, te velike tvrtke te dodatni trening na sveučilištu u Portogruaru. 

Ta se skupina mladih novinara ni danas, dvije godine nakon završetka školovanja, nije raspala, već održava redovite aktivnosti i dodatno se obrazuje. Nisu svima procvale ruže nakon ovog treninga, jer se položaj novinara sve složeniji, ali su svi svoja novostečena znanja uspjeli primijeniti u svom radu i promiču kritičko razmišljanje o stvaranju integrirane Europe te hrvatske uloge u EU.

Novi svijet, a to je upravo suština stvaranja EU, ne može se graditi na neznanju, a pogotovo ne na političkim odlukama temeljenim na kratkoročnim probicima stranaka i dužnosnika. Integrirana Europa je izazov, a odgovoriti izazovu može se znanjem, idejama i kreativnošću. Osposobljeni novinari su upravo onaj kotačić koji može pokrenuti takvo shvaćanje i olakšati donošenje pravih odluka.

* Profesor Sveučilišta u Dubrovniku , Odjel za komunikologiju 

4. JAVNOST I DOBRO UPRAVLJANJE PROCESIMA PRISTUPANJA  EU


Davor Gjenero * 


Pristupanje Hrvatske EU apsolutni je prioritet hrvatske unutarnje i vanjske politike, ali ipak neka važna proceduralna pitanja tog procesa kao da uopće ne pobuđuju odgovarajući javni interes. Činjenica da je Hrvatska duboko zagazila u institucionalni dijalog , a da nije osigurala društveni konsenzus o  svom najvažnijem političkom cilju sugerira  nedostatak modela dobrog upravljanja. Umjesto emocionalnog i afektivnog opredjeljivanja za ili protiv EU treba što prije otvoriti proces artikuliranja jasnih političkih stavova ključnih društvenih subjekata o prednostima i nedostacima priključenja kako bi se stvorio racionalni okvir za predpristupne reforme i pridobijanje podrške građanstva.  


Iako među hrvatskim političkim strankama, dakle, unutar političke klase, postoji konsenzus o tome da je pristupanje Europskoj uniji prioritet hrvatske unutarnje i vanjske politike u narednom razdoblju, pa i o tome da bi pretpristupni dijalog valjalo okončati do kraja iduće godine, kako bi Hrvatska članicom Unije postala još prije sljedećih izbora za Europski parlament sredinom 2009. godine, sva javnomnijenjska istraživanja pokazuju kako, od mjeseca do mjeseca, hrvatsko članstvo u EU podupire samo nešto više ili nešto manje od polovice birača. 


Europska unija savez je država, s neposredno izabranom predstavničkom i zakonodavnom vlašću. Prema hrvatskom Ustavu pristupanje njoj predstavlja «udruživanje Republike Hrvatske u savez s drugim državama», a njegova je procedura regulirana člankom 141., koji tvori posebno ustavno poglavlje: «Udruživanje i razdruživanje». Ono je pisano 1991. godine, u vrijeme kad je Hrvatska još uvijek bila dio raspadajuće jugoslavenske federacije, pa je poglavlje prvobitno bilo zamišljeno kao put izlaska (razdruživanja) Hrvatske iz Federacije. U tadašnjim je uvjetima bilo logično vrlo restriktivno određivanje te procedure, a u Hrvatskoj je postojao nesumnjivo visok stupanj konsenzusa o važnosti uspostavljanja državne neovisnosti. 


ZAMKE REFERENDUMA 


Ustavno poglavlje, pisano kao «lukavstvo uma» za «jednokratnu upotrebu», danas se, međutim, može pokazati kao prepreka hrvatskom pristupanju EU. Naime, Ustav propisuje da proces udruživanja može pokrenuti jedna trećina zastupnika u Saboru, da nakon toga o udruživanju prethodno odlučuje Sabor dvotrećinskom većinom, a da nakon te odluke pokreće proceduru raspisivanja referenduma. Referendum u ovom slučaju, međutim, nije običan referendum, što ga Sabor može raspisati po pitanju iz svoje nadležnosti, koji je važeći ako na njega izađe više od 50 % upisanih birača, a na referendumu je usvojena ona odluka za koju se opredijelila natpolovična većina izašlih birača. U ovom slučaju, naime, ustavotvorac zadaje drukčije obveze – za udruživanje mora glasovati većina od ukupnoga broja upisanih birača. 


Prema ovakvim kriterijima, od svih deset zemalja koje su 2004. pristupile Uniji referendum bi uspio samo u Sloveniji. Naime, znamo li da ni na jedne izbore u Hrvatskoj ne izlazi više od 70 % upisanih birača, a da često izlaznost pada na tek nešto više od 50 %, ovisno o biračkoj procjeni o «presudnosti» njihova glasa i važnosti izbora (najveći izlazak bio je na izborima 1990. i 2000. godine kad su birači željeli velike političke promjene, a na svim ostalim izborima broj izašlih daleko je manji), znači da bi sukladno ustavnoj odredbi za udruživanje u Uniju trebalo glasovati najmanje 70 %, a možda i 80 % birača koji izađu na referendum. Takvu je većinu, međutim, teško očekivati. 

Zanimljivo je da ovo pitanje uopće ne pobuđuje javni interes. Ne percipiraju ga niti Vlada u svojoj strategiji zagovaranja pristupa Uniji, niti opozicija (koja Vladu optužuje da kani mijenjati Ustav kako bi Hrvatska mogla ući u EU i NATO bez referenduma). Uzgred rečeno, prema hrvatskom Ustavu pristupanje NATO savezu nije ulazak u savez država, nego tek ratifikacija međunarodnog ugovora. Ulazak u NATO, naime, formalno-pravno predstavlja tek pristupanje Atlantskoj povelji. Stoga, Sabor samo ratificira potpis međunarodnog ugovora, a ugovore poput ovoga, dakle, «međunarodne ugovore kojima se međunarodnoj organizaciji ili savezu daju ovlasti izvedene iz Ustava Republike Hrvatske Hrvatski sabor potvrđuje dvotrećinskom većinom glasova svih zastupnika» (članak 139., stavak 2. Ustava). 


Naravno, na osnovi članka 86. stavak 1. Ustava Sabor može, o pitanjima iz svoga djelokruga, raspisati referendum. Tada se na referendumu ne traži većina svih upisanih, nego samo izašlih na referendum, s time da je referendum valjan ako mu pristupi 50 % upisanih birača. Sabor, dakle, prigodom pristupanja NATO savezu može, ali ne mora, donijeti odluku o raspisivanju referenduma. Na to ga, doduše, može primorati inicijativa civilnoga društva, ako se prema stavku 3. članka 86 Ustava, prikupe potpisi deset posto upisanih birača koji bi zahtijevali raspisivanje referenduma. 


Ovakav problem vezan uz pristupanje Hrvatske Uniji iziskivat će ustavnu reformu. Nije dobro da se Ustav mijenja ad hoc, prema aktualnim potrebama, ali isto tako, ustavne brane ne smiju biti takve da onemogućuju normalan život i odvijanje političkih procesa o kojima postoji konsenzus. Uloga Ustava je, naime, prije svega očuvanje temeljnoga društvenog konsenzusa u zakonodavstvu i stvaranje brane protiv populizma i uspostavljanja sustava u kojem većina ne bi vodila računa o zaštiti prava manjina (ne samo onih etničkih, nego i političkih). 


USTAVNA REFORMA


Stanje u kome politički cilj, o kojem postoji konsenzus unutar političke klase, podupire tek oko polovine biračkoga tijela, a prema sadašnjemu ustavnom uređenju, on de facto nije provediv, govori o tome kako Hrvatska, u razdoblju kad bi se trebala prilagođavati ne samo europskoj pravnoj baštini (acquis communautaire) nego i načinu donošenja političkih odluka, ima ugrađen ozbiljan «europski defekt». 


Kad je riječ o donošenju političkih odluka u postmaastrichtskoj Europi, govori se o načelima dobroga upravljanja. Četiri su njegova temeljna načela: odgovornost, participacija, predvidivost i transparentnost. Dobro se upravljanje oslanja na participativnu demokraciju. U projektima i odlučivanju moraju sudjelovati «korisnici», odnosno svi zainteresirani moraju biti u mogućnosti da u procesu odlučivanja zagovaraju svoje interese. Smatra se da je u procesu donošenja odluka svaki interes ravnopravan, a odluke moraju biti donesene tako da, s jedne strane, štite većinski interes, ali i da osiguraju da niti jedan interes ne bude posve nezaštićen i da ne ostane zanemaren u diskusiji, pa i konačnom rješenju. 


Takav način donošenja odluka osigurava čvrstinu društvenog konsenzusa, stabilnost društva i održiv demokratski poredak. Načelo supsidijarnosti, dakle, načelo da se problem rješava na razini na kojoj nastaje i na kojoj ga je najjednostavnije moguće riješiti, vezano je uz načelo participacije, pa su procesi dekoncentracije države i decentralizacije političkoga odlučivanja «popratne pojave» europskoga modela dobrog upravljanja. Isto se tako u modelu dobroga upravljanja podrazumijeva suradnja javne uprave i predstavničke vlasti, s jedne, i civilnoga društva, s druge strane. Uspostavlja se i suodgovornost države i civilnoga društva za efekte konsenzualno donesenih odluka. Pretpostavka za ostvarivanje modela dobrog upravljanja racionalan je društveni dijalog, mogućnost da se u njemu izrazi svaki društveni interes i da svaki legitimni interes bude uvažavan u procesu odlučivanja. 


DRUŠTVENI KONZENZUS 


Činjenica da je Hrvatska duboko zagazila u institucionalni dijalog, a da na obzorju nema konsenzusa unutar društva o važnosti političkoga cilja o kojem postoji parlamentarni konsenzus, dakle, o brzom pristupanju EU, govori o tome da u Hrvatskoj model dobroga upravljanja nije na djelu. Osim toga što je uočljivo kako pozicija znatnoga dijela političkoga tijela jednostavno nije reprezentirana u predstavničkom tijelu, vidljivo je i to da unutar političkih stranaka postoje «raslojavanja», pa i u strankama koje se najangažiranije zalažu za ono što se pogrešno naziva «euroatlantskim integracijama» (ne postoje europske integracije, već postoji samo jedna – Europska unija, a NATO i sustave europske sigurnosti strukovnim jezikom nazivamo euro-atlantskim strukturama – dakle, može se govoriti o pristupanju Europskoj integraciji i euro-atlantskim strukturama) ima «euroskeptičnih» stranačkih vođa, pa i parlamentarnih zastupnika. 

Kad govorimo o strankama, tada mislimo na organizacije koje iznutra povezuju ideologija i skupni pogled članova na osnovna vrijednosna i razvojna pitanja. Budući da pristupanje Europskoj uniji i euroatlantskim strukturama predstavlja jedno od temeljnih razvojnih, pa i vrijednosnih pitanja, u tom bi pitanju valjalo očekivati visoku homogenost, zapravo jedinstvo, unutar političkih stranaka. Ako toga nema, očito je da nešto nije u redu s političkim strankama ili to pitanje u stranačkom životu nema onoga mjesta koje bismo očekivali. 


Budući da pristupanje Europskoj uniji predstavlja najveći izazov sljedećega parlamentarnog mandata, valjalo bi očekivati da se u predizbornoj kampanji, koja je, iako je to nesumnjivo prerano, već počela, artikuliraju jasni politički stavovi stranaka, ali i civilnoga društva i interesnih skupina o pristupanju Uniji. Umjesto emotivnoga i afektivnog opredjeljivanja za ili protiv pristupanja EU, udruge koje predstavljaju posebne interese svojih članova trebale bi početi zastupati posebne interese koji bi mogli biti ugroženi u pretpristupnom razdoblju ili onome nakon pristupanja. 

Udruge članovi kojih će biti dobitnici ove «druge tranzicije» trebale bi jasno zastupati vrijednosti brzoga učlanjivanja u Uniju i sudjelovati u stvaranju povoljne društvene klime za pristupanje, a javna bi uprava trebala ekspertno i neutralno predstavljati dobrobiti i moguće rizike u novoj ekonomskoj i političkoj situaciji. Samo tako će se stvoriti racionalan okvir za pretpristupne reforme - među kojima mora biti i reforma Ustava - i preokrenuti se trend afektivnoga odbacivanja članstva, koji je zahvatio znatan dio političkoga tijela. 


Upravo sukladno europskom modelu dobroga upravljanja, suodgovornost za to snose izvršna vlast, nacionalno predstavničko tijelo, političke stranke, ali i građansko, odnosno civilno društvo i nevladine organizacije. O tome hoće li svi obaviti svoj dio obveze iz modela dobroga upravljanja, ovisi i to hoće li Hrvatska «dobro upravljajući pretpristupnim reformama» postati članicom EU već 2009. godine. 

* Nezavisni analitičar 

5.  VRIJEDNOSNI SUSTAVA KAO BITAN ČINILAC  USPJEŠNOG PROCESA 

      EUROPSKIH INTEGRACIJA


Dr. sc. Milan Ivanović *


Istraživanja pokazuju da u proteklom tranzicijskom periodu u Hrvatskoj nije došlo do odgovarajućih promjena  sustava društvenih vrijednosti . Došlo je svojevrsnog vrijednosnog vakuuma u kojem dominiraju negativna obilježja što uvjetuje i nisku društvenu angažiranost građana važnu za uspješan proces europskih integracija. Ipak građani prepoznaju moderne i postmoderne vrednote kao pokretačke vrijednosti društvenog razvoja dok negativne društvene vrijednosti pridaju političkim institucijama i tijelima vlasti. Zbog toga bi komunikacijska strategija Vlade RH za priključenje EU morala posebnu pažnju pridati upravo strukturi društvenih vrijednosti građana i tome prilagoditi svoje komuniciranje s javnošću. 


1. Društvene vrijednosti 

U neekonomskom značenju - vrijednosti predstavljaju okvir koji određuje smisao ljudskim činima, predstavljaju idealno, ono čemu ljudi određene zajednice teže. Vrijednosti u isto vrijeme predstavljaju i čovjekova temeljna uvjerenja na osnovu kojih on određuje je li neki “način ponaša​nja ili krajnje stanje postojanja osobno ili društveno poželjniji od protivnog”.
 Vrednote (npr.  pravednost ili poštenje) imaju posebno mjesto u svakoj kulturi. One nisu organski stopljene s čovjekom (one su izvan njega) i same nisu pravila ponašanja u ljudskom društvu, ali one određuju, odnosno ovisno o cjelokupnom kontekstu kulture, na osnovi njih se oblikuju pravila ponašanja.» 

To znači da vrijednosti sadrže moralnu notu, odnosno daju moralni okvir za stav pojedinca o tome što je dobro; svaka osoba drži do niza pojedinačnih vrijed​nosti, tj. ono što smatra važnim utječe na njene stavove i ponašanje. 

Sustav vrijednosti predstavlja, pak, određivanje prioriteta između pojedinačnih vrijednosti​, svojevrsnu hijerarhiju u odnosu na njihovu relativnu važnost. Drugim riječima - svaki čovjek ima (svoj) skup vrijednosti koji tvori njegov sustav vrijednosti. Ovaj se sustav može prepoznati kroz relativnu važnost (putem rangiranja) koju pojedinac pridaje određenim vrijednostima kao što su (npr.) istina, sloboda, dostojanstvo, poštenje, poslušnost, jednakost, materijalna korist i sl.  Cijela je lepeza subjekata koji drže do (svojih) određenih vrijednosti; tako da se vrijednosti mogu promatrati kao osobne, grupne, univerzalne, društvene, estetske, religijske, političke i sl. 

Kada se niz vrijednosti stavi u kontekst tradicije (kulture života) u nekom društvu dolazi se do nove kategorije – sustav društvenih vrijednosti. Sintagma «sustav društvenih vrijednosti» temelji se međuzavisnosti (tri elementa): 

a) Društvenih ciljeva  (što jedno društvo označava kao svoj cilj, tj. čemu teži), 

b) Moralnog okvira (vladajući etički kriteriji koji određuju što je dobro, a što ne), i 

c) Navika ponašanja (praksa svakodnevnog života) . 

U sustavu društvenih vrijednosti - prema tome - određeni su prioriteti poje-dinačnim vrijednosti​ma u odnosu na njihovu relativnu važnost. To znači da u svakodnevnom ponašanju ljudi donose odluke i provode svoje postupke u određenom moralnom okviru - koji je ili nije u skladu s ciljevima društva, čemu ono teži. I prema ovim elementima - objedinjenim u kategoriju sustav društvenih vrijednosti - razlikuju se pojedina društva, države i civilizacije. 

2. Sustav društvenih vrijednosti u Hrvatskoj: raspad starog i izostanak novog 


Socijalistički sustav društvenih vrijednosti – temeljen na jednopartijskom političkom sistemu, na planskoj privredi, kolektivnom vlasništvu i svekolikoj (kao) jednakosti - funkcionirao je više desetljeća u društvima socijalističkog projekta i utjecao je na stvaranje posebnog tzv. kolektivističkog vrijednosnog sustava stanovnika ovih država. 


Građanski sustav društvenih vrijednosti temelji se na političkom pluralizmu, tržišnoj privredi s pravom privatne inicijative, pravnoj državi, toleranciji, principu jednakih šansi pojedinca u društvu, na javnom interesu, na razdvajanju privatne i javne sfere, na javnosti, itd..


U procesu tranzicije i pod ratnim uvjetima u Hrvatskoj je socijalistički sustav društvenih vrijednosti rastočen,  a novi,  građanski sustav, nije izgrađen. O tome se može svakodnevno naći na stotine dokaza u primjerima našeg djelovanja od lokalne zajednice do nacionalnog parlamenta.

Proteklih 17 godina u hrvatskom društvu na djelu je mješavina najlošijih elemenata civilizacijski prevladanih sustava društvenih vrijednosti - (a) patrijar-halnog, (b) boljševičkog i (c) etnocentričnog  te (d) (ne)društveni sustav mafijaškog ponašanja. Oni su se revitalizirali i/ili razvili u vrijednosnom vakuumu koje je prouzročio rat, krivo usmjeren proces tranzicije i, najblaže rečeno, vrlo nekorektan proces privatizacije (velikom brzinom podržavljenih društvenih poduzeća) u Hrvatskoj. Elementi ovog miksa društvenih (ne)vrijednosti – iskazuju se u nizu elemenata privatnog i javnog života u Hrvatskoj, od položaja žene u društvu, odnosa prema nacionalnim manjinama, odnosu prema ratnom zločinu, fasciniranosti državom, odnosa prema državnoj imovini preko primitivizma i bahatosti u javnom ponašanju i javnom govoru (čak i u Hrvatskom Saboru) do korupcijskih i mafijaških poteza onih koji su u prilici da u društvu neefikasne (pravne) države «jame» štogod. i na kraju do  krilatice - «tko je jamio – jamio je» .


3. Istraživanje društvenih  vrijednosti 

Krajem 2005. godine na području slavonsko-baranjske regije provedeno je istraživanje o socijalnoj koheziji/kapitalu i sustavu društvenih vrijednosti građana u kontekstu tranzicijskih (socio-kulturnih, ekonomskih i političkih) promjena u Hrvatskoj.


3.1. Rezultati ankete

Kod ispitivanja stavova o društvenim vrijednostima anketiranima nisu ponuđeni odgovori koji bi ih usmjeravali u percepciji i određivanju društvenih vrijednosti. tako da su oni sami trebali navoditi vrijednosti do kojih drže, odnosno vrijednosti koje se pridružuju pojedinim društvenim subjektima. Anketirani su za svaki tip društvenog subjekta (udruge građana, političke stranke, lokalnu samoupravu, poduzetnici te strukturu vrijednosti do kojih sami drže) trebali navesti najmanje pet vrednota.



Tako je dobivena lista društvenih vrijednosti (ukupno 126) koje su, potom, grupirane u četiri osnovne skupine: (a) tradicionalne, (b) moderne, (c) postmoderne i (d) negativne (društvene nevrijednosti). Anketiranima je postavljeno pet pitanja  koja razmatraju društvene vrijednosti. 
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Anketirani građani sebe doživljavaju pozitivno i strukturirali su vlastite društvene vrijednosti s naglaskom na tradicionalne, a manje moderne i postmoderne te najmanje negativnih. Najvažnije tradicionalne vrednote su: obitelj, poštenje, prijatelji, novac, brak, religija, karijera, poštivanje, zakona, zdravlje, ljubav, pra-vednost, sloboda, djeca, humanost, iskrenost, rad, posao, položaj, duhovnost, povjerenje, mir, nena-silje, zajedništvo, sloga, domo-ljublje (plava puna linija = A na grafikonu 1).

Graf br.1.

U strukturi društvenih vrijednosti kod većine udruga građana, prema od-govorima anketiranih, prevladavaju moderne vrijednosti, a slijede post-moderne te tradicionalne. Najvažnije postmoderne vrijednosti su vrednote: ravnopravnost spo-lova, prava manjina, ekologija, prava djece, ljudska prava, zaštita životinja i zaštita potrošača. Najvažnije moderne vrijednosti su: tolerancija, solidarnost, informiranost, obrazovanje, jednakost šansi, akcija, aktivnost, entuzijazam, poduzetnost, društ-venost, socijalizacija, kreativnost, inovacije, napredak, promjene i znanje
 (crna puna linija = UG na grafikonu 1).

Kod vodećih političkih stranaka, prema odgovorima anketiranih,  prevladavaju tzv. negativne društvene vrijednosti, a slijede moderne, tradicionalne i postmoderne. Negativne vrijednosti su: novac, karijera, slava, vlast, položaj,. moć, osobni interes, laž, prijevara, nečasnost, korupcija, mito, pohlepa, neobrazovanost, neznanje, nemaju društvene vrijednosti, političke veze, poznanstva, nerad, nemar, ne-disciplina, lopovluk, krađa, nepoštivanje zakona, nepotizam, kaos, nered. (crvena isprekidana linija = PS na grafikonu 1).

Kod poduzetnika najviše su zastupljene tradicionalne, a slijede moderne, postmoderne i negativne vrijednosti (crna puna linija = P na grafikonu 2), a kod lidera u lokalnoj samoupravi prema viđe-nju anketiranih struktura vrijed-nosti je  kao i kod političkih stra-naka (crvena isprekidana linija = LS na grafikonu 2).
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Graf br.2

3.2. Hrvatska i EU integracije
I u odgovorima vezanim za europske integracije pokazuje se ta tradicionalna naglašenost vrednota; glede nastojanja Hrvatske u procesima europskih integracija postavljena su dva pitanja: (a) Što bi Hrvatska dobila uključenjem u EU ? i (b) Što je najbolje - što je kvaliteta sistema - u zemljama EU ? 


Što Hrvatska dobiva uključenjem u EU

Anketirani su, po svome izboru, navodili dobitke-gubitke Hrvatske (budućim) uključenjem u EU; tako je dobivena lista od 112 dobitaka i nepovoljnosti  koje smo (mjestimično sažimali, zbrajali vrijednosti kod sinonima, i zatim) grupirali u četiri tematske skupine – kolokvijalno nazvanih:: a)  Država, b) Ekonomija, c) Društvo i  d) Nepovoljnosti-gubici
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Prema tom modelu anketirani najveće dobitke  očekuju u sektoru nazvanom «ekonomija» (20,9%), u sektoru «država» (13%), u sektoru  «društvo» (3,53%) te «nepovoljnih» učinaka (9,5%);  grafikon .3.

U tematskoj strukturi «ekonomija» u dobitke su ubrajani: zapošljavanje, viši standard, tržište, izvoz, razvoj gospodarstva, novac, veće plaće i opći razvoj. U sektoru «država» očekivanja su: bolji zakoni, smanjenje korupcije, sigurnost, položaj u Europi, otvorene granice i poštivanje zakona. U sektoru «društvo» dobitci bi bili: obrazovanje, jednakost, ljudska prava i građanska svijest. U nepovoljne učinke Hrvatskog priključenja EU anketirani su naveli: «ništa se neće dobiti», «ništa dobro», «veće cijene», «gubitak nacionalnog identiteta» i «propast».
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Anketirani su u zemljama EU najboljim ocijenili sektor «ekonomija», a zatim sektore «država» i «društvo»; a najmanje je «nepovoljnosti». U temat-skoj sektoru «ekonomija» kao najbolje ocijenjeni su: visoki standard, zapoš-ljavanje, veće plaće i gospodarstvo. U sektoru «država» najboljim se smatra: sudstvo, organizacija,  red, poštivanje zakona, zakoni i  zdravstvo. U sektoru «društvo» najveće su kvalitete: obra-zovanje: tolerancija, ljudska prava, demokracija i moral. Vrlo je uzak (malobrojan) popis nepovoljnosti koje anketirani ocjenjuju kao ne-kvalitetu u zemljama EU, a svode se na (najvjerojatnije).sarkastičnu ocjenu «ništa nemaju» te ocjene «isko-rištavanje drugih», «kriminal» i «šverc». 


4. Tradicionalne društvene vrijednosti građana –  teškoća za percepciju procesa EU integracija


Sustav društvenih vrijednosti s jako naglašenom tradicionalnom strukturom vrednota, a s daleko manjom zastupljenošću modernih i postmodernih vrijednosti – koji je prevladavajući kod anketiranih građana - pokazuje da proteklih 17 godina tranzicije u Hrvatskoj nije mnogo utjecalo na sustav društvenih vrijednosti anke-tiranih. Zbog toga je i niska društvena angažiranost građana te malobrojna uključenost u volonterske i filantropske aktivnosti.
 


Ipak, građani prepoznaju moderne i postmoderne vrednote kod udruga građana i u značajnom dijelu ih pripisuju kao pokretačkim vrijednostima ovih društvenih struktura, s jedne strane, odnosno - prepoznaju negativne društvene vrednote i pridaju ih u velikom postotku političkim strankama i lokalnim samoupravama – što korespondira s visoko izraženim nepovjerenjem u političke stranke kao institucije društva i tijela vlasti te državne uprave kao institucijama države.

Komunikacijska strategija Vlade RH i Ministarstva vanjskih poslova i EU integracija  mora više pažnje pridati strukturi društvenih vrijednosti građana u Hrvatskoj te tome prilagoditi svoje komuniciranje s javnošću.  
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6. OVE GODINE S EU PRAVNOM STEČEVINOM TREBA USKLADITI 54 ZAKONA


Hrvatski sabor je sredinom veljače raspravio Vladin prijedlogu Nacionalnog programa za pristupanje Europskoj uniji za 2007., na temelju kojega bi ove godine s europskom pravnom stečevinom trebao uskladiti 54 zakona.


U uvodnoj riječi na raspravi ministrica vanjskih poslova i europskih integracija Kolinda Grabar-Kitarović je naglasila da predloženi plan uskađivanja hrvatskog zakonodavstva proistječe iz rezultata screeninga po pojedinim pregovaračkim poglavljima, te da on odražava spremnost RH da provedbenim mjerama ostvari kratkoročne i srednjoročne ciljeve u pristupanju EU.


Istaknula je da je, uz plan izmjene zakona, Vlada predložila i  dodatak kojim je predviđeno donošenje gotovo 230 podzakonskih propisa i 180 provedbenih mjera.


Za to je u ovogodišnjem državnom proračunu osigurano 1,9 milijardi kuna, a implementacija europskih propisa financirat će se i novcem iz strane pomoći te zajmovima. 


Predloženi plan će se mijenjati, vjerojatno u lipnju, nakon što Hrvatska dobije izvješća o screeningu i za preostalih 11 poglavlja. Budući da je 2007. izborna godina, većinu zakona trebalo bi uskladiti u prva dva kvartala, a za treći kvartal ostao bi mali dio, kako bi se Saboru omogućilo da predviđeni posao obavi prije raspuštanja i konstituiranja novog saziva, smatra ministrica Grabar-Kitarović.


Ove godine bi s europskom pravnom stečevinom trebalo uskladiti slijedeće zakone: - o tehničkim zahtjevima za proizvode i ocjene sukladnosti

- o izmjenama i dopunama Zakona i gnojivima i poboljšivačima tla

- o javnoj nabavi

- o izmjenama i dopunama Zakona o slobodnim zonama

- o izmjenama i dopunama Zakona o elektroničnim medijima

- o hrani

- o veterinarstvu

- o tržištu plina

- o sigurnosti željezničkog prometa

- o izmjenama i dopunama Zakona o nadzoru državne granice

- o izmjenama i dopunama Zakona o sudskom registru

- o zaštiti okoliša

- o potvrđivanju Konvencije Vijeća Europe o prevenciji terorizma

- o izmjenama i dopunama Zakona o zračno prometu

- o mjeriteljstvu

- o potvrđivanju Konvencije o sprječavanju akata nuklearnog terorizma

- o lijekovima

- o medicinskim proizvodima

- o preuzimanju dioničkih društava

- o izmjenama i dopunama Zakona o računovodstvu

- o financijskom kolateralu

- o potvrđivanju Europske konvencije o pravnoj zaštiti usluga koje se temelje na              uvjetovanom pristupu i usluga koje pružaju uvjetovan pristup

- o potvrđivanju Europske konvencije o zaštiti audiovizualnog naslijeđa

- o izmjenama i dopunama Zakona o trgovačkim društvima

- o potvrđivanu Rotterdamske konvencije o postupku prethodnog pristanka za doređene opasne kemijske tvari i pesticide u međunarodnoj trgovini

- o strancima

- o osnovnom školstvu

- o industrijskoj preradi drva

- o izmjenama i dopuna Zakona o zaštiti i spašavanju

- o potvrđivanju Protokola o teškim metalima uz Konvenciju o dalekosežnom prekograničnom onečišćenju zraka iz 1979.

- o potvrđivanju Protokola o postojanim organskim onečišćujućim tvarima uz Konvenciju o dalekosežnom prekograničnom onečišćenju zraka iz 1979.

- o potvrđivanju Kyotskog protokola uz Okvirnu konvenciju UN-a o promjeni klime

- o izmjenama i dopunama Zakona o ekološkoj proizvodnji poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda

- o plaćama državnih službenika

- o biocidnim pripravcima

- o žičarama, uspinjačama i vučnicama

- o izmjenama Zakona o boravišnoj pristojbi

- o potvrđivanju Konvencije o osnivanju Europskog komunikacijskog ureda 

- o prijevozu opasnih tvari

- o osnivanju i djelokrugu rada Agencije za regulaciju željezničkog tržišta

- o osnivanju Komore proemtnih inženjera

- o izmjenama i dopunama Zakona o plovidbi unutarnjim vodama

- o listi profesionalnih bolesti

- o izmjenama i dopunama Zakona o općoj sigurnosti proizvoda

- o izmjenama i dopunama Zakona o doplatku za djecu

- o izmjenama i dopunama Zakona o autorskom pravu i srodnim pravima

- o izmjenama i dopunama Zakona o zaštiti topografija poluvodičkih proizvoda

- o izmjenama i dopunama Zakona o patentu

- o kaznenom postupku

- o ostvarivanju prava na pravnu pomoć

- o strukovnom školstvu

- o općem upravnom postupku

- o izmjenama i dopunama Kaznenog zakona

- o izmjenama i dopunama Zakona o predškolskom odgoju i naobrazbi

7 . PROJEKTI O EU-INTEGRACIJAMA  


B.a.B.e.  (www,babe.hr)


ISTRAŽIVANJE  NEPOZNATIH  LICA  EU 

Naziv projekta: Istraživanje nepoznatih lica Europske Unije – vodič kroz labirint regulativa koje utječu na rodnu dimenziju svakodnevnog života
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Predviđeni početak i završetak provođenja projekta: 1.12. 2006 – 1. 12. 2007.
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Mjesto/mjesta provođenja projekta: 
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6 gradova u RH – Bjelovar, Vinkvoci, Imotski, Šibenik, Pula, Delnice 


Opći cilj projekta je identificirati nivo (ne)znanja žena i muškaraca o Europskoj uniji i procesu pristupanja RH – EU kako bismo bile osposobljene, temeljem rezultata istraživanja planirati vrlo konkretne aktivnosti koje će 1) pomoći u povećanju broja dobro informiranih hrvatskih građana/građanki 2) motivirati građane/građanke da budu više aktivni i na osnovi kvalitetnih informacija uključeni u integracijske procese. 

Prema rezultatima istraživanja provesti će se kampanja  1) o doprinosima EU razvoju RH 2) mogućnostima i prijetnjama koje se mogu pojaviti za žene i muškarce u svim sferama života tijekom procesa pristupanja, ali i ulaska u zajednicu Europskih zemalja. 


Opći cilj je uspostaviti kontinuiranu diseminaciju osnovnih informacija javnosti o procesu pristupanja EU čime bi se postiglo veće i kvalitetnije uključivanje informiranih građana/građanki u EU integracijske procese.


Specifični ciljevi projekta su:


1. Detektirati ključne prostore nerazumijevanja hrvatskih građana/građanki o procesu pristupanja EU

2. Promovirati vrijednosti i ciljeve EU u hrvatskoj javnosti

3. Promovirati rodne politike EU te upozoriti na posljedice procesa pristupanja EU na svakodnevni život žena (i muškaraca). 
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CEPOR -  Centar za politiku razvoja malih i srednjih poduzeća i poduzetništva

( www.cepor.hr )



MALA PODUZEĆA I IZAZOV  EU 

Naziv projekta:  “Hrvatska mala poduzeća i izazov EU: opasnost ili nada?»

Nositelj projekta: Centar za politiku razvoja malih i srednjih poduzeća i poduzetništva - CEPOR


Projekt “Hrvatska mala poduzeća i izazovi Europske unije: opasnost ili nada?» orijentiran je na pružanje informacija o prednostima i nedostacima jedinstvenog tržišta Europske unije za sektor malih i srednjih poduzeća. Visoki nivo neinformiranosti ovog sektora o EU doprinio je njihovom ili neutralnom ili negativnom stavu prema hrvatskom pridruživanju EU.  


Projektom će se širiti informacije o izazovima EU za sektor MSP-a, a pri tome ćemo se fokusirati na najkonkurentniji i obećavajući segment ovog sektora – poduzetnike sa potencijalom rasta i izvoza. U projektu neće biti samo riječi o jedinstvenom tržištu EU i važnosti koje to tržište predstavlja za poduzetnike, nego će fokus biti na politikama i instrumentima koje se u EU koriste kako bi ovaj sektor bio konkurentniji, inovativniji, da svoje kompetencije temelji na znanju. Veliki broj hrvatskih poduzetnika nije upoznat sa mjerama koje provodi EU  kako bi sektor MSP-a bio što ravnopravniji sa velikim – fer tržišno natjecanje, ulaganje u istraživanje i razvoj, pojednostavljivanje regulatornog okvira, a ovim projektom se to želi promijeniti kako bi ulazak Hrvatske u EU naši poduzetnici dočekali što spremniji.


Projekt se odvija u pet regija: Zagreb, Šibenik, Osijek, Pula i Čakovec.


Tijekom 12 mjeseci organizirat će se pet trodnevnih seminara i pet javnih tribina.  Na seminarima «Abeceda poslovanja u Europskoj uniji», poduzetnici će se upoznati sa: politikama i instrumentima EU prema sektoru malih i srednjih poduzeća, važnosti inovacija, znanja – te rasta, o poslovnom okruženju EU, financijskim mogućnostima koje im se pružaju, standardima kvalitete, kako se prodati i pronaći poslovnog partnera u EU. 


Na javnim tribinama poduzetnici iz lokalnih sredina koji već izvoze na tržištu EU govorit će o svojem iskustvu. Projektom se žele uključiti i novinari kako bi razumjeli važnost ovog sektora za gospodarski rast zemlje. Osim novinara, u projektne aktivnosti uključit ćemo i jedinice lokalne uprave. 


Sve aktivnosti promovirat će se putem web stranice www.cepor.hr .


Partneri u projektu su Sveučilište Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku, Ekonomski fakultet u Osijeku i Centar za poduzetništvo iz Osijeka koji ima veliko iskustvo u educiranju poduzenika.. 


EUROPSKI DOM  ( www.europski-dom-sb.hr)


ULOGA I ODGOVORNOST LOKALNE ZAJEDNICE U EUROINTEGRACIJSKIM PROCESIMA 


Uz financijsku potporu Europske komisije i partnersku podršku Brodsko-posavske županje, projekt će se provoditi godinu dana u pet slavonskih županija – Brodsko-posavskoj, Požeško-slavonskoj, Vukovarsko-srijemskoj, Osječko-baranjskoj i Virovitičko-podravskoj.


Projektu je cilj povisiti razinu razumijevanja, pa potom i prihvaćanja, uloge i odgovornosti lokalne zajednice, posebice njezinih najmlađih članova, u eurointegracijskim procesima.

Osim toga, projektom će se povisiti razina informiranosti građana o europskim integracijama i svi aspektima pristupanja RH Europskoj uniji; ostvariti aktivna uloga ciljnih skupina u procesu integriranja RH u EU putem otvorene i aktivne rasprave; kreirati interaktivni, konzultativni dijalog između predstavnika državnih i lokalnih institucija; poticati međusektorsko partnerstvo unutar županija i između pet županija; .promovirati i širiti mreža europskih klubova u osnovnim i srednjim školama.


Međunarodni koordinacijski centar za europske klubove nalazi se u Portugalu, u zemlji u kojoj je 1988. osnovan prvi europski klub u kontekstu integracije Portugala u EU:

Od prosinca 2001. Europski dom Slavonski Brod koordinira radom europskih klubova na području Republike Hrvatske. Nakon osnivanja prvih eksperimentalnih klubova u Splitu, Vukovaru, Čakovcu, Požegi i Sl. Brodu,  EDSB planira širiti mrežu europskih klubova u osnovnim i srednjim školama ovih pet slavonskih županija, potom u drugim hrvatskim sredinama te u susjednim zemljama.

Ciljne skupine su učenici osnovnih i srednjih škola, nastavnici, mladi i općenito građani.


Projekt će se provoditi u dvije faze. 


Nakon pripremnog perioda u kojem će se također kreirati i izraditi web stranica i edukativni materijal za potrebe projekta, u svakoj od županija će se održavati jednodnevni seminari za učenike i nastavnike, predavanja i javne debate za građane.


Tematska područja javnih debata su, primjerice, mladi i tržište rada, mladi i izgradnja karijere, pokretljivost mladih u području obrazovanja i zapošljavanja, oblici participacije mlade u lokalnim i europskim institucijama, regionalni operativni planovi ekonomskog razvoja i europski standardi, europski identitet, Europa kao zajednica regija…


Jedna od projektnih aktivnosti je i održavanje višednevnog međunarodnog seminara. Svrha njegova održavanja je omogućavanje susreta mladima i njihovim nastavnicima s njihovim vršnjacima i kolegama iz drugih europskih sredina radi razmjene iskustava i dogovora oko budućih projekata koji bi se provodili unutar međunarodne mreže europskih klubova ili putem projekata Europske unije, kao što su Socrates, Leonardo da Vinci, Erazmus…


GONG 


EUROPA U RAZREDU  (www.gong.hr)

Projekt „Europa u razredu“ GONG-a nastao je kao odgovor na potrebe srednjih škola iskazanih tijekom višegodišnjeg provođenja radionica "Prvi put biram". U tim je radionicama tijekom šest godina njihova provođenja sudjelovalo više od 120.000 učenika srednjih škola širom Hrvatske. Uz to što su se za radionice "Prvi put biram", zbog njihove inovativnosti te korištenja neformalne metode prenošenja znanja, zainteresirale gotove sve srednje škole u Republici Hrvatskoj, tijekom održavanja radionica učenici i profesori iskazali su velik interes i želju za dodatne radionice GONG-a o drugim temama, ponajviše o Europskoj uniji i učincima članstva Hrvatske u Uniji. 

Slijedom toga, u suradnji s Ministarstvom vanjskih poslova i europskih integracija GONG je razvio projekt koji je metodološki usklađen s projektom "Prvi put biram", a sastoji se u održavanju 600 komplementarnih radionica za učenike završnog razreda srednjih škola o Europskoj uniji tijekom drugog polugodišta školske godine. 

Uz svu kompleksnost tematike Europske unije i učinaka članstva Hrvatske u Uniji, kao i postojećeg obrazovnog programa koji dijelom pokriva teme Europske unije, radionica je prilagođena učenicima završnih razreda srednjih škola te na zanimljiv i interaktivan način objašnjava konkretne učinke članstva Hrvatske u Uniji, posebice što ono znači za mlade, njihovu mobilnost, obrazovanje i buduće zapošljavanje. Također, jedna od osnovnih poruka radionice je poticanje mladih na objektivno razmišljanje o Europskoj uniji i smanjivanje predrasuda o Uniji koje su rezultat neinformiranosti i parcijalnih informacija o učincima članstva Hrvatske u EU. 

Radionice projekta će provoditi desetak timova posebno educiranih trenera/predavača GONG-a, prvenstveno mladih nezaposlenih pravnika, politologa ili sociologa, a održavat će se u drugom polugodištu školske godine 2006/2007. u sklopu nastave politike i gospodarstva (ili nekog drugog školama prikladnog sata), u srednjim školama u Republici Hrvatskoj. Treneri/predavači bit će osposobljeni za održavanje radionica u suradnji s Ministarstvom vanjskih poslova i europskih integracija. Radionica će trajati jedan školski sat, a započet će uvodom o Europskoj uniji u kojem će se učenicima ukratko približiti značaj članstva Hrvatske u EU. Drugi dio radionice bit će posvećen učincima članstva Hrvatske u EU s naglaskom na to što ono omogućava mladima - zašto je obrazovanje i mobilnost mladih važan element politika Unije, kako se politika i programi namijenjeni mladima realiziraju u državama kandidatima i državama članicama, koje se mogućnost nude mladima, te tko im u tome može pomoći i kako doći do informacija. U posljednjem dijelu radionice bit će ostavljeno vrijeme za razgovor i raspravu o Europskoj uniji. Učenici će tijekom radionice biti poticani na aktivno sudjelovanje, komunikaciju s trenerima/predavačima, propitkivanje znanja i stavova koje imaju te će ih se potaknuti na objektivno i kritičko razmišljanje o učincima članstva Hrvatske u Uniji i njihovoj budućnosti kao građana Unije. Nakon radionice, svaki učenik će dobiti već postojeće i novoizrađene edukativne materijale MVPEI-a , GONG-a i drugih institucija, a sve u cilju širenja osnovnih informacija o EU i na druge skupina društva (obitelji, prijatelje i poznanike učenika i druge).


Projekt je dobio službenu preporuku Ministarstva vanjskih poslova i europskih integracija, a financiran je od strane Europske komisije, Ministarstva znanosti, obrazovanja i športa te Veleposlanstva Kraljevine Norveške.


IMO (www.imo.hr) 


AKADEMSKA MREŽA I INTEGRIRANJE U EU


Projekt “EU IMPACT – Akademska mreža za komuniciranje integracijskih učinaka u Hrvatskoj” odobren je za financiranje od strane Delegacije Europske komisije u Zagrebu u okviru programa PHARE 2005 (Small Projects Programme). Koordinator projekta je Institut za međunarodne odnose (IMO) iz Zagreba, a projekt se provodi u partnerstvu s Institutom za europska pitanja (IEA) iz Dublina. U provedbi projekta također sudjeluje i Katedra Jean Monnet Sveučilišta u Koelnu, te nekoliko domaćih sveučilišta, fakulteta i institucija, i to: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Splitu, Nacionalna zaklada za razvoj civilnog društva iz Zagreba, Rektorat Sveučilišta u Osijeku, te Rektorat Sveučilišta u Rijeci. Trajanje projekta je 12 mjeseci (od siječnja do prosinca 2007). 


Osnovni cilj EU IMPACT-a  je razviti mrežu predstavnika hrvatske akademske zajednice kako bi se time osnažio dijalog i poboljšalo širenje informacija o učincima integriranja Hrvatske u Europsku uniju. Projektne aktivnosti predviđaju održavanje Kick off konferencije i tri regionalna foruma. Kick off konferencija “Uloga akademske zajednice u komuniciranju Europe građanima” održati će se 1. ožujka 2007, u Starogradskoj vijećnici u Zagrebu (Ćirilometodska 5), a biti će posvećena razmatranju položaja znanstvenika u komuniciranju integracijskih učinaka. Regionalni forumi koji će se održati u Osijeku, Rijeci i Splitu, biti će posvećeni razmatranju integriranjem potaknutih promjena u nekim specifičnim područjima (znanost i obrazovanje, sigurnost hrane, zaštita okoliša). EU IMPACT razvijati će komunikaciju s građanima putem elektronskih sadržaja, a za kraj godine planira se i objavljivanje publikacije s materijalima koji su diskutirani tijekom trajanja projekta. 


ISTARSKA ŽUPANIJA  (www.istra-istraia.hr)


SUPER SIZE EUROPE 
 

Nositelj projekta:
ISTARSKA ŽUPANIJA

Paretneri: REGIJA VENETO, FAKULTET EKONOMIJE I TURIZMA "MIJO MIRKOVIĆ", UDRUGA SUNCOKRET, GRAD RIJEKA, RADIO PULA, TV NOVA, MMC LUKA.

Mjesto provedbe:
ISTARSKA ŽUPANIJA,  (3 i četvrti razredi srednjih škola obuhvaćajući i škole talijanskog govornog područja)

Vrijeme provrdbe:
Od 02. siječnja 2007. godine do prosinca 2007. godine


Cilj Projekta je podržati buduće proširenje EU s jakim i ciljanim dijalogom između predstavnika civilnog društva u Hrvatskoj. Posebice se želi promovirati javne diskusije odnosno debate kroz odabrane škole u Istarskoj i Primorsko-goranskoj županiji. Iz rezultata radionica zamišljeno je da se izradi propagandni materijal u suradnji s učenicima srednjih škola, te da se na završnoj konferenciji, što će se održati u mjesecu prosincu 2007, odradi jaka medijska kampanja i pozovu predstavnici kako lokalnih vlasti tako i raznih institucija koje bi trebale vršiti jaču i širu kampanju edukacije građana po pitanju ulaska Republike Hrvatske u EU. 


U sklopu aktivnosti ovoga projekta predviđene su i radionice za profesore. Zamišljeno je da predavanja i interaktivne radionice vode djelom naši partneri iz Regije Veneto (u talijanskim školama), profesori s Fakulteta ekonomije i turizma, udruga Suncokret te djelatnici Istarske županije koji su zaduženi za međunarodnu suradnju i europske integracije unutar županije.

Teme na kojima će se pretežno raditi .

· Biti građanin Europske Unije

· Zaštita okoliša i prehrambenih proizvoda

· Mogućnosti koje nudi EU za mlađu populaciju

· Zemljišna i gospodarska pitanja  

Nakon radionica svaka tematska grupa predstavit će radove na zajedničkom skupu što će se održati u Puli.

 
OGI (www.ogi.hr)


DAJ DA ZNAM – ZAŠTITA POTROŠAČA

Područje provedbe projekta: Slavonija i Dalmacija (Osječko – baranjska, Vukovarsko –  

   srijemska, Šibensko - kninska i Zadarska županija)
Vrijeme provedbe projekta:  01.01.2007. – 31.12.2007.

Nositelj projekta: Organizacija za građanske inicijative (OGI)
Voditeljica projekta: Romana Feher, dipl.iur.
Provedbeni partneri: Plavi val – Udruga za zaštitu potrošača Šibensko-kninske županije i       

                                      Potrošač – Društvo za zaštitu potrošača Slavonije i Baranje
Opći cilj projekta: Poboljšano razumijevanje i prihvaćanje vrijednosti i standarda EU kroz 

                                 zaštitu prava potrošača 

Specifični ciljevi:Osigurana zaštita interesa potrošača u svakodnevnim poslovnim 

                             transakcijama

                       Senzibiliziranje odgojno – obrazovnih ustanova o uvođenju zaštite potošača u odgojno-obrazovne programe  

Aktivnosti projekta :

I  Predstavljanje projekta 

· predstavljanje projekta putem lokalnih medija i letka 

II Informiranje i edukacija građana

· organiziranje 10 javnih tribina (5 u Slavoniji i 5 u Dalmaciji). 

· tisak letka “Prava potrošača u zakonodavstvu RH I EU” i “Institucije za zaštitu potrošača”  

· organiziranje javne kampanje „Daj da znam” i obilježavanje Svjetskog dana zaštite potrošača  (15. ožujak) u 4 grada - Osijek, Vukovar, Benkovac, Šibenik

III Informiranje i edukacija javnih službenika, trgovaca i drugih davatelja usluga te predstavnika medija

· održavanje 2 radionice za navedene korisnike (Osijek, Šibenik) s ciljem iinformiranja i edukacije sudionika sa osnovnim pravima potrošaća i boljoj komunikaciji s građanima
· priprema, tisak i distribucija letka « Komunikacija s građanima – potrošačima »
IV Jačanje kapaciteta udruga koje se bave zaštitom potrošača  

· održavanje 2 radionice « Predpristupni fondovi EU » (Šibenik, Osijek) 

· održavanje 2 radionice « Pisanje projekata za EU » (Šibenik, Osijek) 

· tehnička podrška i umrežavanje udruga koje se bave zaštitom potrošača 

· umrežavanje kroz organiziranje sastanaka (3 za svaku regiju) 

V  Edukacija učenika o pravima potrošača 

· obilježavanje Svjetskog dana potrošača u školama – organiziranje izložbe učeničkih (likovni i pisani) radova u 6 osnovnih i srednjih škola u obje regije (Osijek, Vukovar, Beli Manastir, Drniš, Šibenik, Benkovac) i nagrađivanje najboljih radova 

· organiziranje radionica na satima razredne zajednice (6 radionica) o pravima potrošača 

VI Edukacija nastavnika o pravima potrošača

· organiziranje 2 radionice (Osijek, Šibenik) za nastavnike osnovnih i srednjih škola o pravima potrošača. 

Korisnici: 
· građani na području Slavonije i Dalmacije svih dobnih i obrazovnih skupina (oko 3.000)

· javni službenici, trgovci, koncesionari, novinari (200)

· nastavnici osnovnih i srednjih škola sa područja Slavonije i Dalmacije (min. 24)

· učenici završnih razreda osnovnih škola i učenici srednjih škola  (min. 600).

· predstavnici nevladinih udruga koje se bave zaštitom potrošača  (20)

Kontakt adrese:

ORGANIZACIJA ZA GRAĐANSKE INICIJATIVE
 Kralja Petra Svačića 36, 31000 Osijek

  Tel: (+00385) 31 582 290  

  Fax: (+00385) 31 582 291

  E-mail: ogi@os.t-com.hr
  Kralja Zvonimira 25, 22320 Drniš

  Tel: (+00385) 22 888 606 

  Fax: (+00385) 22 888 607

 E-mail:ogi2@si.t-com.hr
 Web page: www.ogi.hr
«P O T R O Š A Č»

DRUŠTVO ZA ZAŠTITU  POTROŠAČA SLAVONIJE I BARANJE 

Osijek, L. Jagera 6 

Tel/Faks  031/200-246; 031/200-757

 E-mail:   potrosacosijek@net.hr

 www.potrosac-os.hr
„PLAVI VAL“

Udruga za zaštitu potrošača Šibensko-kninske županije

22 000 Šibenik

8.dalmatinske udarne brigade 8

Tel/fax: 022 336 871; tel: 200 441




GSM: 095 802 1043; 098 518 066




e-mail:plavi.val.sibenik@si.t-com.hr


SISAČKO-MOSLAVAČKA ŽUPANIJA  (www.smz.hr)


PRED VRATIMA EU 

Nositelj projekta :
SISAČKO-MOSLAVAČKA ŽUPANIJA

Mjesto provedbe:
SISAČKO-MOSLAVAČKA ŽUPANIJA (7 srednjih škola)

Vrijeme provedbe:
Od 15. prosinca 2006. godine do 15. kolovoza 2007. godine

         Cilj Projekta «Pred vratima Europske unije» je podizanje razine svijesti o Europskoj uniji i procesu proširenja, gdje se kroz projektne aktivnosti inicira i opravdava važnost umrežavanja određenih institucija te pružaju sve potrebne infomacije koje pospješuju kvalitenu vidljivost Europske unije u Republici Hrvatskoj. Sve aktivnosti temelje se na srednjoškolskoj populaciji, a ista ih u najvećem dijelu i provodi. Projekt inicira osnivanje pet informativnih točaka (informatička oprema, pristup internetu, publikacije, knjige) u pet srednjih škola Sisačko-moslavačke županije, i to u  Petrinji, Glini, Novskoj, Topuskom i Hrvatskoj Kostajnici, dok se u Sisku i Kutini planira uspostavljanje i opremanje 2 Euro-kabineta. 


Projektom su također predviđene debate na određene teme o Europskoj uniji koje će se voditi na srednjoškolskoj dobnoj razini. Obzirom da u Gimnaziji Sisak već određeno vrijeme djeluje Debatni klub, Euro-kabinet će biti mjesto pripreme debatnih tema, okruglih stolova i edukativnih programa u okviru djelovanja istog. Debate će  organizirati Debatni klub Gimnazije Sisak na način da će u svakoj od navedenih srednjih škola prvo organizirati prezentaciju debate (afirmaciju i negaciju), a zatim organizirati debatni susret učenika određene škole. Interes pojedine škole i pripremljenost učenika za organiziranje kompletnog debatnog susreta ili samo afirmaciju, odnosno negaciju odredit će daljnje akcije ciljanog debatnog tima. Teme koje će se obrađivati u debatnim susretima su:

· Hrvatska treba ući u EU

· Ulaskom u EU doći će do napretka školstva i višeg  kulturnog standarda

· Ulazak Hrvatske u EU riješit će problem nezaposlenosti

· Ulaskom u EU Hrvatska će se morati odreći svojih običaja i tradicije

· Ulazak Hrvatske u EU dovest će do poboljšanja gospodarske situacije

· Kako funkcionira EU


Nakon svih šest odigranih debatnih «utakmica», odnosno održanih debatnih dvoboja, Debatni klub Gimnazije Sisak će organizirati revijalni debatni turnir u povodu obilježavanja Europskog tjedna. Projektom je planirano organiziranje studijske ekskurzije (Europski centar za mlade), a uz Debatni klub, navedenim putovanjem, nagrađen bi bio i debatni tim određene srednje škole koji je bio najuspješniji na debatnom turniru. 


Projektom je predviđeno i održavanje 3 radionice na teme o Bolonjskom procesu, mogućnostima studiranja i zapošljavanja u Europskoj uniji te razmjenama učenika i studenata. 

Također, tijekom projekta bit će pripremljene publikacije, izvještaji, TV i radio emisije, internet stranice i dr. s ciljem informiranja šire javnosti o europskim integracijama i samom ulasku, odnosno članstvu u Europskoj uniji.

Partneri:
SREDNJA ŠKOLA GLINA,  NOVSKA, PETRINJA, KUTINA (Tina Ujevića), TOPUSKO, HRVATSKA KOSTAJNICA (Ivana Trnskog), GIMNAZIJA SISAK, 

Koordinator debata: MARINA KASA – prof.; Debatni klub Gimnazija Sisak (Savjet za europske integracije SMŽ)


UDD  (www.udd.hr)


PREMOŠČAVANJE INFORMACIJSKE PRAZNINE 


UDD – Udruga za demokratsko društvo, u suradnji s Centrom za europsku dokumentaciju i istraživanje – R. Schuman (CEDI) i Europskim krugom – Hrvatska (EKH) započinje provođenje projekta “Premostiti informacijsku prazninu o europskim integracijama u Republici Hrvatskoj” uz potporu Delegacije Europske komisije u Republici Hrvatskoj i Nacionalne zaklade za razvoj civilnoga društva. 


U pripremi projekta vodili smo se svim relevantnim istraživanjima i odlučili se fokusirati na obične hrvatske građane kojima su europske integracije asocijacija za mnoge strahove, nepoznanice i predrasude. Članstvo utječe na sve aspekte života, stoga bismo ovim projektom željeli omogućiti razumijevanje prava i pogodnosti koje će uživati obični hrvatski građani pojedinačno, kao i obveza i odgovornosti koje im članstvo donosi, i to po pojedinim sektorima, te im približiti svakodnevni život u EU, na taj način pomoći ćemo im da se pojedinačno što bolje pripreme za moguće poteškoće koje će imati kad jednom RH postane članicom, odnosno da iskoriste prednosti koje im stoje ili će im stajati na raspolaganju. U tom smislu planiramo slijedeće aktivnosti: na nacionalnoj razini emitirat ćemo jednu četrdesetominutnu radio emisiju mjesečno (“Ususret Europi”) na Hrvatskom katoličkom radiju (HKR), a uz seminar i stalnu suradnju s novinarima lokalnih radio postaja s područja Dalmacije, Like, Slavonije i Sjeverne Hrvatske, organizirat ćemo panele u 10 lokalnih zajednica i ciklus od 20 emisija na lokalnim radio postajama. U pripremi radio emisija njegovat ćemo sektorski pristup kako bi se postigla što bolja i iscrpnija informiranost građana o specifičnim pitanjima vezanim za pojedina područja, kako bi građani dobili što objektivnije i praktičnije informacije, a tiskat ćemo i tematske brošure pisane na popularan i lako razumljiv način.

8. ENGLISH SUMMARY

Introduction: LEARNING FOR EUROPE  ( Project information ) 

Monthly electronic bulletin " LEARNING FOR EUROPE"  is an integral part of the same-named project which STINE Institute implements with the financial aid from the EU. 

The goal of the project is to contribute to strengthening of public awareness about the importance of European integration for Croatian society and importance of reforms that have to be implemented on the way, as well as support the reforms.

1. INFORMING ABOUT EU – GREAT CHALLENGE

Interview with David Hudson, head of Department for political, economic and trade issues and press and informing of the Delegation of European Commission to Croatia and Avis  Benes, manager of the EU Info Centre of the Delegation of European Commission 

Interviewed by: Stojan Obradovic

Current low support to Croatian accession to the EU is not unusual and the similar process was felt in some other countries, especially in a situation with painful reforms. However, informing about the EU becomes a great challenge since all research shows there is a strong correlation between lack of information and EU skepticism because often, in the beginning, lacks and problems look bigger than advantages EU membership brings. Despite that, it is especially important that informing about the EU is objective and realistic, not partisan and propaganda, and to include as much relevant social institutions as possible because only than can citizens make an informed decision on whether the EU membership is good for Croatia.

2 . REACHING MORE CITIZENS WITH DECENTRALIZED INFORMING 

Interview with Pero Bilusic, head of Department for informing about accession into EU at the Ministry of Foreign Affairs and European Integration

interviewed by: Stojan Obradovic 

Croatian government adopted Communication Strategy for informing Croatian public about European Union and preparations for membership in 2006 and has since intensified campaign through various activities. For a successful campaign, good cooperation with partners is communication process is essential, as well as further decentralization of informing so that local media and local activities may reach to a large number of citizens. 

3. MEDIA APPROACHES TO REPORTING ON EU INTEGRATION

Dr. sc. Stjepan  Malovic

Issues related to European integration is still primarily politically "coloured", and media lack professional and educational approach to overcome prejudice and obstacles, and render demanding and complex issues of EU integration more intelligible to so-called ordinary person. The public needs and demands quality information, but the question is whether our journalists are trained for such tasks. Media analysis shows they are not, but that is a problem among European media as well. Therefore, among primary missions is to educate journalists so that media can be an important element in the development of integrated Europe.

4. PUBLIC AND GOOD GOVERNANCE OF THE EU ACCESSION PROCESSES

Davor Gjenero  

Croatian accession to the EU is an absolute priority of Croatian internal and foreign policy, but there are still some important procedural issues of that process which look like they don't spur adequate public interest. The fact that Croatia is deep into institutional dialogue without having secured consensus in its society about the most important political goals suggest lack of good governance model. Instead of emotional and affectionate stand for or against the EU, one should open the process of articulating clear political attitudes of the key subjects of the society about the advantages and disadvantages of accession in order to create a rational framework for pre-accession reforms and gain public support. 

5. SYSTEM OF VALUES AS AN IMPORTANT ELEMENT OF THE SUCCESSFUL PROCESS OF EUROPEAN INTEGRATION 

Dr.sc. Milan Ivanović 

The research shows that during the past transition period in Croatia there was no adequate change in the system of social values. There was a kind of vacuum dominated with negative characteristics, and as a consequence a low social engagement of the citizens, important for the successful process of European integration. Still, citizens recognize modern and post-modern values as actuating values of social development, and they assign negative social values to political institutions and government bodies.  As a consequence, communication strategy of the Croatian government during accession to the EU should pay special attention the structure of social values of its citizens and adjust its public relations.
6. 54 LAWS HAVE TO BE HARMONIZED WITH ACQUIS IN 2007

In mid-February, Croatian parliament discussed the government proposal of National program for accession into the EU for 2007. 54 laws have to harmonized with acquis in 2007.

7 . PROJECTS ON ACCESSION INTO EU 

As part of its PHARE 2005 - Small  projects programme, the EU granted financial aid for realization of 10 projects dealing with various issues related to expanding the knowledge and interest of the general public in Croatian accession processes. 

Apart from STINE Institute, the following institutions are part of the project: B.a.B.e. , Center for policy of development of small and medium-sized companies ( CEPOR), European Home, GONG, Institute for International Relations (IMO), Istra county, Organization for Civil Initiatives (OGI), Sisačko-moslavačka county, Association for Democratic Society (UDD) . 

Here is short information about their projects 










�  M.Rokeach, 1973;5.


�  E.Kale,1976;76.


� Anketa je provedena u 15 gradova i općinskih središta na području pet županija istočne Hrvatske - u razdoblju od 1. do 30. rujna 2005. godine, a anketne razgovore obavili su studenti Evanđeoskog teološkog fakulteta Osijek - koji su obučeni za provođenje ankete na edukativnoj radionici. Anketirano je 1.000 stanovnika - što u odnosu na ukupan broj stanovnika na ovom području (preko 890 tisuća) daje relevantan uzorak. Vidi o tome opširnije u knjizi grupe autora «Kamo idemo», Osijek, 2006.


� Odatle i veći broj varijable BO = «bez odgovora», jer ukoliko je anketirani naveo samo dvije vrednote - anketar je kolone za preostala tri odgovora kodirao šifrom «bez odgovora». 


�  Plava puna linija = A - na grafikonu 2 predstavlja (opet) stavove anketiranih.


� Kod ispitivanja stavova o ovim pitanjima nisu ponuđeni odgovori koji bi anketirane usmjeravali u određivanju dobitaka Hrvatske, odnosno o kvaliteti sistema u zemljama EU; anketirani su sami trebali navesti najmanje tri dobitka/kvalitete.


� Ovo istraživanje je pokazalo značajno niske vrijednosti (a) građanskog aktivizma (gotovo 75% anketiranih nije ni društveno ni politički angažirano); (b) voloterske aktivnosti građana (samo 23,9%  je u godini prije anketiranja imalo neku volontersku aktivnost) i  (c) filantropske aktivnosti građana (47,2 % anketiranih je financijski, a 35,8% je materijalno pomoglo neku društvenu akciju).


� Vidi o tome opširnije u knjizi grupe autora «Kamo idemo», Osijek, 2006.


* Profesor Sveučilišta u Osijeku i predsjednik  NGO Albert-E . 





